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  چكيده
 تـرين  مهـم سـاختار بـازار از    ،الملـل  بين تجارت اخير يو تجرب براساس ادبيات نظري

 يـت اهم بـه  باتوجـه و  چهـارچوب است. در اين  رقابتي هاي مزيت ةكنندتعيينعوامل 
 ةكنند  تعيينحاضر عوامل  ةمقال در خارجي، تجارت توسعةدر  المللي بين پذيري رقابت

 ـايـم  كـرده  بررسـي  را يـران ا يا كارخانـه  يعصـنا  يرقابت يتمز  آخـرين منظـور،  يند. ب
 يط ايران اي كارخانه صنايع عتيخاص صن هاي ويژگيو  يتجارت خارج يها دادهريز
و  يشپـالا  ISIC يبنـد  طبقـه  يرقمچهـار  يـع سطح تجم در 1389 -1381 يزمان ةدور

بازار اسـتفاده   يداراز روش سهم پا يرقابت يتمز گيرياندازه برايپردازش شده است. 
 ـ ينظـر  يـات ادب چهـارچوب  در سپس و استشده  عوامـل   يرقـابت  يـت مز يو تجرب
 يهـا  داده روشبـرآورد   يجو برآورد شده است. نتا ييشناسا يرقابت يتمز ةكنند تعيين
محصول و نقـش   يزتما ياساز مق ناشي هاي صرفه متغيرهاي كهدهد  يم نشان ييتابلو

 ،نتـايج  اين براساس. نددار ايران صنايع رقابتي مزيت در يمعنادار و مثبت تأثيردولت 
 تمـايز  ويـژه بـه  يبازار رقابت انحصـار  ساختار هاي مؤلفهاز  گيري بهره رسد يم نظربه

 بـر  تأكيـد و  دولت منطقي هاي حمايت راههمبهاز مقياس  ناشي هاي  هصرف و محصول
 صـنايع  رقـابتي  مزيـت  بهبـود  در بتوانـد  نسـبي  مزيـت  صـرفاً  جـاي به يرقابت يتمز

 تجـارت  توسـعة در  شـود  يم نهاد پيش چهارچوب ينمؤثر باشد. در ا ايران اي كارخانه
  .شود يتر بيشبه تجارت درون صنعت توجه  يخارج
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  . مقدمه1
يـا   ،توان توانايي بنگاه، بخـش  مي را )international competitivenessالمللي ( بين پذيري رقابت

 ةهزين ـ ةكـه حـداقل دربردارنـد    ،رقـابتي  ةبالقوكالاها و خدمات با قيمت  ةعرضكشور براي 
 پـذيري  رقابـت  ةدربـار ). Freebairn 1986(د كـر فرصت منـابع مورداسـتفاده باشـد، تعريـف     

مزيـت مطلـق آدام   هاي  هيتوان به نظر مي شده است كه از آن جملهمختلفي مطرح هاي  هينظر
 )Heckscher-Ohlin( اهلـين  ـ ـ و نسبت عامـل هكشـر   ،اسميت، مزيت نسبي ديويد ريكاردو

دوم قـرن   ةنيم ـمرسوم تجـارت، در   يها هينظر يو تجرب ينظر راداتيا به باتوجه. دكراشاره 
 و ورنـن ) Posner 1961( پـوزنر  يازسـو ي فنـّاور شـكاف   چون هم نينشجا يبيستم، الگوها

)Vernon 1966 ،(ليندر يازسومشابهت تقاضا  ةيفرض )Linder 1961(،  مزيـت نسـبي    ةنظريو
 جديـد تجـارت  هاي  هيدر نظر نيچن هم. ندشد ارائه) Krugman 1987( كروگمن يازسوپويا 

)new trade theory/ NTT تمايز محصول و بازدهي فزاينده نسـبت   چون هم) متغيرهاي مهمي
اضـافه شـدند و    الملـل  بـين الگوهـاي تجـارت    ةكننـد تعيـين عوامـل   مجموعهبه مقياس به 

رسـيد،   مـي  نظربهمرسوم تجارت غيرممكن  يها هينظركه در  ،رقابت ةدرجترتيب تغيير  بدين
 مزيـت رقـابتي   ةنظري ـ) Porter 1985( ). پـورتر Neary 2002( پـذير شـد  امكاندر اين الگوها 

)competitive advantage( الملـل  بـين كه با واقعيات اقتصاد نوين و شرايط جديد تجارت  ،را 
دارد، مطرح كرد. مزيت رقابتي ازنظر وي شامل مواردي اسـت كـه يـك     تري بيشسازگاري 

يا و  تر بيشتوانند كه خود موجب تقاضاي  نمي ديگرهاي  ولي بنگاه ،تواند انجام دهد مي بنگاه
كار را ناديـده  راهاست كه اقتصاددانان عمدتاً يا اين  ي. گفتنشود مي براي آن بنگاه تر كم ةهزين

  ).Warr 1994اند (كردهگرفتند و يا آن را صرفاً شكل ديگري از مزيت نسبي تلقي 
 يعوامل درون ةدستتوان به دو  يم را تيمز ةجادكنندي، عوامل افعلي يها هينظر به باتوجه

 ـيو ب  technology( يفنـّاور ، شـدت  )market structure( بـازار  سـاختار . كـرد  ميتقس ـ يرون

intensity(،  يوربهرهو )productivity(  ا صنعت تير موفقدمؤثر  يعوامل دروناز) ندAkano 

and Ingham 1979(. دولت تيحما نيچن هم )ـي) از عوامـل ب ياتعرفـه  تيحما ژهيوبه   يرون
  شود. يم محسوب يرقابت تيمز

 اي كشـور كارخانـه  عيصـنا  يرقـابت  تي ـر مزدعوامـل مـؤثر    يحاضر به بررس ةمقال در
نظـام   رقم چهاردر سطح  يصنعت بزرگ يها كارگاه يها داده نيآخر منظورنيدب. پردازيم يم

 ـ معيـار   international standard industrial( يصـنعت  يهـا  تي ـفعال يبنـد  طبقـه  يالملل ـ نيب

classification/ ISICيمنـابع آمـار   و راني ـا آمـار  مركـز  از 1389 - 1381 يزمـان  دورة ي) ط 
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 ـتجارت  مركز و PC/ TAS افزار نرم ژهيوبهملل  سازمان  UN international trade( الملـل  نيب

center/ Intracen( و پردازش شده است.  ،شيپالا ،يآور جمع رانيا ياسلام يگمرك جمهور
 نخسـت،  ،ISIC يبنـد  طبقـه و واردات در نظام  صادرات يها داده يآور جمع يبرا نيچن هم
 كـالا  يو كدگـذار  فيتوص ـ و شـد  هماهنـگ  يبند طبقهدر نظام  يخارج تجارت يها داده

)harmonized commodity description and coding system/ HS ( و سـپس   شـد  يآورجمـع
 يمحـور  يبنـد  طبقـه ( راني ـا آمـار  مركـز  و 1ملـل  سـازمان  آمـار  ادارةبراساس مسـتندات  

 يبنـد  طبقـه نظام  برحسب ها داده نيا ،)central products classification/ CPC( محصولات)
ISIC  داريپا سهم شاخص از استفاده با يرقابت تيمز برآورد بعداز درادامه. اندشدهاستخراج 
 ـ بـا )، constant market share/ CMS( بازار عوامـل   ،ييتـابلو  يهـا  داده يالگـو  يريكـارگ  هب
  .است شده برآورد رانيا يا كارخانه عيصنا يرقابت تيمز ةكنند نييتع

  
  ينظر ي. مبان2
 بـازار  فـرض  ژهي ـوبه ،مرسوم يها هينظر ةمحدودكنند فروض حذف با 1970 دهةاواخر  از

علـت تجـارت    دي ـجد يالگوهـا  چهـارچوب . در شدبنا  يديجد يها هيفرض كامل، رقابت
 قتيحوزه مطرح شدند. درحق نيدر ا يگريفراتر رفت و عوامل د ينسب تياز مز الملل نيب

تجارت  مرسوم يها هينظر ةنانيبرواقعيغبه فروض  يواكنش الملل نيبتجارت  ديجد يالگوها
 ـتجارت  كيتفك با ديجد يها هينظر نيبودند. ا الملل نيب بـه دو بخـش تجـارت     الملـل  نيب

 ـ  در )intra-industry trade/ IIT( صـنعت درونو تجـارت   )inter-industry trade( تصـنع  نيب
 Grubel and Lioyd( ديلو ـ گروبل رينظ يگرانپژوهش نهيزمنيدرا. شدند واردحوزة اقتصاد 

 نقـش ) Helpman 1981( و هلـپمن  ،)Lancaster 1980( لانكسـتر )، 1983( كروگمن)، 1975
 محصـول  زيتمـا  جةينت صنعتدرون تجارت دةيپدالگوها،  نيا براساس 2.كردند فايا ياساس
 ني ـا ارائـة  دنبـال بـه اسـت.   اسي ـاز مق يناش يها صرفه وجود و ناقص رقابت يبازارها در
 تيريمد حوزة رد يرقابت تيمز ةينظر پورتر 1980 دهة اواسط در اقتصاد، حوزة در ها هينظر
مركـز بحـث    اخير مزيـت رقـابتي در  هاي  در سال كه يطور به). Ankli 1992( كرد مطرح را
  .است نشده ارائهاز آن  قيدق يفيتعرولي  ،هاي رقابتي قرار گرفتهبرد راه

 ديگـر طـرف از و شدهمعناي بازده بيش از حد معمول تلقي بهرقابتي  مزيت، طرفيكاز
ترين تعريـف  رايجولي  ،است شدهمزيت رقابتي به عملكرد بازار سرمايه و انتظارات مرتبط 

چه است؛ يعني هر آن )value creation( رقابت خلق ارزش يبردراهمزيت رقابتي در ادبيات 
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 بـارني  عقيـدة بـه  نيچن ـ هم). Rumelt 2003درآمد بيش از هزينه افزايش يابد (د شوموجب 
آن در صنعت يا بـازار  هاي  كند كه فعاليت مي هنگامي مزيت رقابتي را تجربه بنگاه ،)2002(

 فعاليـت مشـابه مشـغول   هاي  در فعاليتها  كمي از بنگاه تعدادارزش اقتصادي ايجاد كند و 
 تمركـز  و ،تر شيب زيتما، تر كم ةهزينداشتن  يامعنمزيت رقابتي به زيپورتر ن گاهباشند. ازديد

 انيبنگاه به مشتر ةشدارائه يها ارزش يرقابت تيمز كه كند مي مطرح. درمجموع پورتر است
  ).Porter 1985( باشند بالاتر يمشتر يها نهيهز از هاارزش نيا كه ينحوبه ،است

ورود يا  تر كم موانع ؛است بازار رقابتي فضاي تشديد يمعنابه رقابتي مزيت ترتيب، بدين
 شـود  خـارجي  هاي در رقابت با بنگاه تر بيشبنگاه ممكن است موجب مزيت  تر بيشتعداد 

)Neary 2002 تواند  مي مواردي است كه يك بنگاه شاملمزيت رقابتي  چهارچوب). در اين
و  تر بيشتقاضاي  موجبكه خود  ستندينها  آن انجام به قادرديگر هاي  بنگاه ليو ،انجام دهد

كـه امكـان    ،شود. مشخصاً، مزيت رقـابتي در ميـزان تقاضـا    مي براي آن بنگاه تر كم ةهزينيا 
ناشـي از عـادات مشـتري و     توانـد  مـي  ،دهـد  مـي  مشـتريان را  بهها  بنگاه برابريابي نادست
 تواند مي مزيت رقابتي در هزينه ،نيچن هم. باشد گيريتصميم هزينةيا  جوو جست هاي هزينه
تواننـد از آن   نمـي  بالاتر كـه رقبـا   يفناّوريابي به يك اثر دسترب. 1: شود ايجاد علتبه دو 
نهايي است و  ةهزينراه با كاهش مقياس اقتصادي بزرگ توليد كه هم علتبه. 2 ؛كنند تقليد
  ).Ankli 1992( كنند گيريبهرهآن  ازتوانند  نمي رقبا ديگر

به اطلاعـات موجـب مزيـت     تر بيشيابي ديگري نظير حمايت دولت و دست عللالبته 
 ملاحظـه درخور يها صرفهو  ،يفناّوردر  انحصارولي عوامل سمت تقاضا،  ،شود مي رقابتي

) سه دسته 1996). درمجموع، بارني (ibid( شوند مي محسوب اصلي عوامل اسيمق از يناش
 ،)industrial organization/ IO( : سـازمان صـنعتي  دهـد  مـي  مزيت رقابتي را تشخيص ةينظر

). schumpeterian ()Chabert 1998( ترينيو شـومپ  ،)پايـه (منبـع  ) chamberlinian( يچمبرلين
. دارد اهميـت آن سـاختار صـنعت    درمداري است كه خارج گاهديدگاه سازمان صنعتي ديد

 و تجزيه در اصلي واحد صنعت وي ازديدگاه كه است پورتر گروه اين معروف پرداز نظريه
 موانـع  ديدگاه اين ارچوبهچ در). De Toni and Tonchia 2003( است رقابتي مزيت تحليل
 يعامل پايـداري مزيـت رقـابتي تلق ـ    ترين مهم) پورتر گانة پنج يروهاي(ن صنعت در تحرك

منابع جذاب و  بر پايهدرمقابل، ديدگاه منبع  ).Porter 1985; Caves and Porter 1977( شود يم
را از محيط رقابتي به منابع موردنياز بنگاه كيد أت) و Strand 2006( شود يممتمركز ها  آن رفتار

مزيت رقابتي  ةايجادكنند اصلي عوامل ديدگاه، اين براساس). Calcagno 1996( دهد ميانتقال 
 ازطريـق  كـه  اسـت  مشـتريان  بـه  گـويي و قابليـت پاسـخ   ،نـوآوري  ،كارآييشامل كيفيت، 
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 ) بيـان 1934( شـومپيتر  نيچن ـ هم). 1383 يادگاريده( شوند مي ايجاد متمايز هاي تصلاحي
بايـد   ريـزي  برنامه ،شومپيتر ةينظر براساسنيست.  يشدن بيني پيشكند كه رقابت پايدار و  مي
تغييرپذيري محـيط   علتبهولي  ،گيرد صورتوارد بر صنعت  يها تكانه بيني پيش نةيزمدر 
محيط را  هياين نظر ديگر،عبارتبهشوند.  بيني نمي پيشطور كامل  هبها تكانه گونه اين گاه هيچ

 تفكـر  يـك  به آسانيبه مذكور ةينظر ،تيوضعاين  علتبه. گيرد مي نظر در ثباتبيمعمولاً 
. اسـت  نـوآوري  ترينيشـومپ  ةي ـنظراست. درواقع اصل اساسي  نبوده يشدن تبديل يبرد راه

 اقتصـادي  ابعـاد  تمـامي  در اساسـي  پوياي عنصر ابتكارات كه كند مي انيب) 1934( شومپيتر
 كيفيـت  مزيـت  يا ايهزينهموجب مزيت  و ايجاد زماني كوتاه وقفةبا يك  هانوآوري. است
  .شوند مي صنعت در

هاي  هينظر ،كنند يم ) مطرحMahoney and Pandian 1992( كه ماهني و پاندينچنانهمالبته 
به سطوح صنعت و كشـور  ها  هيولي اين نظر ،انده شدهئارامزيت رقابتي اساساً در سطح بنگاه 

شـود عمـدتاً    مي چه موجب تمايز مزيت رقابتي در سطوح بنگاه و صنعت. آنندريپذ تعميمنيز 
مزيت رقابتي (موانع تقليد در سطح بنگاه و موانع ورود در سـطح   ةمربوط به عوامل ايجادكنند

هـاي   ويژگي چون هماز عواملي ثر أمتدر سطح بنگاه  پذيري رقابتاساس، اينصنعت) است. بر
هـاي   از عواملي نظير صـرفه ثر أمتدر سطح صنعت  پذيري رقابتمنابع و دانش ضمني بنگاه و 

توزيـع،  هـاي   اي، دسترسـي بـه كانـال   سـرمايه ناشي از مقيـاس، تمـايز محصـول، ملزومـات     
و دسترسي بـه   ،يادگيري، علامت تجاري، موقعيت جغرافياييهاي  هاي دولت، منحني سياست

مزيت رقابتي براي يك كشور منوط كه  كند مي ) مطرح1990( پورتر چنين هم. استمواد اوليه 
 د،ي ـجد يهـا  هي ـبراسـاس نظر  ،نياست. بنابرا المللي بينهايش در سطح بنگاه پذيري رقابتبه 

كـرد:   ميتوان به دو دسته تقس مي را يخارج يصنعت در بازارها پذيري رقابتر دعوامل مؤثر 
صـنعت   يدر واردات جهـان  ريي ـتغ يعوامل داخلي و عوامل خارجي. منظور از عوامل خـارج 

 تي ـمز ةجادكننديا يداخل عوامل از. است يجهان بازار در صنعت نيبودن ا جذابموردنظر و 
 Akano( صنعت يفناّورسن صنعت، سطح  ،يانسان ةيسرما ،يتوان به ساختار بازار، نوآور يم

and Ingham 1979(، دولت تيو حما )اشاره كرد.ياتعرفه تيحما ژهيوبه (  
توان  يمها  آن نيتر مهماست كه از  يگوناگون اتيو خصوصها  ساختار بازار معرف جنبه

از  يناش ـ يها و صرفه ،ورود طيشرا محصول، زي، تما)concentration ratio( تمركز نسبتبه 
 يا نـه يهز تي ـمنبع مهم مز منزلة  به اسياز مق يناش يها ميان، صرفهايندر. كرد اشاره اسيمق

مـانع   منزلـة  به اسياز مق يناش يها صرفه ،نيچن همشود.  يم مشاهده بزرگ عيعمدتاً در صنا
 اي كي فقطبزرگ  اسيمق يها با صرفه عيدر صنا رايز ،شوند يم نظر گرفته ورود به بازار در
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 ـبنگاه قـادر بـه    يدودعم تعداد  Pukeliene and( نـد ا بـزرگ  اريبس ـ لاتيتشـك  يمـال  نيمأت

Maksvytiene 2008يناش ـ يها ييجو صرفه زين الملل نيبتجارت  ديجد يها ). براساس الگو 
 زياز محصـولات متمـا   يا رمجموعـه يدر ز فقـط كـه هـر كشـور    د نشو يم باعث اسياز مق

كننـدگان  مصـرف  حـات يو ترجهـا   هقيراه تنـوع سـل  هـم بهعامل  نيو سپس ا ابديتخصص 
سـازمان   ةي ـنظر چهـارچوب در  ،نيچن ـ هـم كند.  يم تجارت كشورها فراهم يبرا يا زهيانگ

  3د.نمانع ورود به صنعت عمل كن منزلة  بهد نتوان يم اسياز مق يناش يها ييجوصرفه ،يصنعت
متغيـر سـاختاري    تـرين و ابعاد مهم ساختار بازار و شايد مهمها  جنبه يكي از زينتمركز 

 ي(خداداد كاش دكن مي گيري اندازهرا ها  بنگاهتقسيم بازار بين  ةچگونگي و نحو تمركز باشد.
 اسياز مق يناش يها صرفه يبرا يعامل نيچن هممانع ورود و  منزلة بهتواند  يم ). تمركز1386
  .شود انحصارگر بنگاه يبرا يرقابت تيو موجب مز كندعمل 
تـوان از آن   يم ـ است كه يرقابت تيمز جاديدر ا يگريد مهم عامل ديجد نديافر اي ديتول
تواننـد   يم ـ رنـد يگ يم ـ كار هب را زيبرد تماراه كه يعيصنا مشخصاً. كرد ادي محصول زيبه تما
 ةعلاق ـو مورد ارنـد د يفـرد منحصربه تيفيكه ك يكردن محصولات و خدماتفراهم قيازطر
بـر  يمبتن ـبـرد  كه راه يپورتر، شركت ةينظر. براساس ابنديدست  يرقابت تيبه مز اند انيمشتر
 قرار خواهـد گرفـت كـه    يتيآورد در موقع يماجرا درو آن را به استرا انتخاب كرده  زيتما
 بنگـاه  تيموفق دهندة نشانخود  كهد كنطور مؤثر رفتار  هب يرقابت يفشارها وجودتواند با  يم

 در مؤثرمهم ساختار بازار  يها يژگيو از يكي محصول زيتما ب،يترت نيبد. استدر صنعت 
  شود.يم يتلق يرقابت تيمز

 كـه همـان دولـت    شـده اضافه  زيششم ن يرويپورتر ن يروين پنجمطالعات به  يدر برخ
 يا تعرفه يهاتيحما ن،يقوانمجموعهدولت شامل  ميرمستقيو غ ميمستق يها تي. حمااست
 ت،ي ـامن و ياسـت يس يداري ـپا پـول،  ريي ـتغ در يداري ـپا ،ياتيمال يها تيمعاف ،ياهرتعرفيو غ

 ،زاتيتجه از،يموردن يمال يها بنگاه ،يداربانك يها تيصنعت، حما يها رساختيز تدارك
  ).Ratnaningsih et al. 2010اعتبار است ( نديافرو 

  
  قيتحق ةنيشيپ .3

انجام شـده اسـت. مطالعـات     يكم يمطالعات تجرب يرقابت تيمز ةكنندنييتع عوامل دربارة
و بر گروه كـالاي خـاص    اند ابعاد مزيت رقابتي صورت گرفته ةدربارداخلي عموماً  يتجرب

در  يبـرد راه عوامل و رقابتي مزيت توصيفي جنبةبه  ايمطالعات عموماً  ني. ااندشده متمركز
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 4انـد. كـرده  بسنده يرقابت تيمز يريگاندازهبه  فقطكه نيا اي اندپرداختهكسب مزيت رقابتي 
 عيصـنا  يرقـابت  تي ـمز ةكننـد نيـي تع عوامـل  يخارج مطالعاتمعدودي از  تعداد ،نيچن هم

تـوان بـه    يم يرقابت تيمز ةباردر يخارج يتجرب. از مطالعات اندكرده يبررس را يا كارخانه
  5:كرد اشاره ريموارد ز

پرداختند و  يمهندس داتيانگلستان در تول ينسب تيمز ي) به بررس1979ام (نگيآكانو و ا
 يها ) و صرفهresearch and development/ R&D( و توسعه ،قيتحق ،يفناّور رينقش سه متغ

 ني ـا جينتـا  براسـاس كردنـد.   يصنعت انگلسـتان بررس ـ  ينسب تيرا بر مز اسياز مق يناش
 نيچن همدارند.  مثبت رابطة ينسب تيبا مز اسيمق از يناش يها و صرفه R&D ريمتغ ق،يتحق
كـاربرتر   عيكه صـنا  استاين  دهندة نشان قيتحق نيبه كار در ا هيمنفي نسبت سرما بيضر

  .رترنديپذرقابت
) با اسـتفاده از شـاخص   Baulita-Inocencio and David 1995( ديويدو  وينوسنسيا ـ تايبال
و  ينسـب  تي ـمز راتيي ـتغ ي) بـه بررس ـ domestic resource cost /DRC( يمنابع داخل نةيهز
 1966 - 1990 يزمان ةدور يط نيپيليبرنج ف ديتول راتيير تغدعوامل مؤثر  نيچن همو  يرقابت

 يهـا  مـت يق ،يجهـان  يهامتيق ،يوربهرهاست كه رشد  يحاك قيتحق نيا جيپرداختند. نتا
 در نيپيليف يرقابت تيمزر ددولت  يها استيو س ،ها، نرخ ارزنهاده )shadow prices( ياهيسا
  .مؤثرند برنج ديتول

و  يرقابت تيمز ةآشكارشد ينسب تي) با استفاده از شاخص مز2006( مانيسال و كيشاف
 - 1991 يزمان يها دوره يمصرف يكشاورز محصولات تيوضع يبه بررس ينسب يها متيق

 يهـا معياركـه توجـه بـه     دهد يم نشانپژوهش  نيا جيپرداختند. نتا 1998 - 1995و  1994
كالا در  ليمناسب و تحو يابيراه خدمات بازارهمبهمحصولات  تيفيدر تنوع و ك يالملل نيب

  .است يضرور يرقابت تيمز بهبود يبرا مناسب تيفيك بازمان و 
با استفاده از شاخص تحليل سهم پايـدار   )Turkkeful et al. 2007( ديگرانو  كفولترك 

 - 2000و  1994 - 1990 يزمـان  ةدوردو  يط ـ شيتركيه و رقبا پذيري رقابت يبازار به بررس
آن است كه عامـل كليـدي در افـزايش سـهم      دهندةنشان قيتحق نيا جيپرداختند. نتا 2004

  پايدار و باكيفيت است.يابي به توليد بازار تركيه در بازارهاي جديد دست
  

  قيتحق روشالگو و  يمعرف. 4
 ـ يا كارخانـه  عيصـنا  يرقـابت  تيمزر دعوامل مؤثر  يحاضر به بررس ةمطالع نفـر   دهاز  شيب

 يا كارخانـه  عيصـنا  يرقـابت  تيمز شاخص نخست ،نهيزم. درايناست پرداخته رانيكاركن ا
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 بـا  و فعلـي  يهـا  هينظر به باتوجهمحاسبه شده و سپس  1389 - 1381زماني  ةدور يط رانيا
 يا كارخانه عيصنا يرقابت تيمزر دعوامل مؤثر  نييتعبه  ييتابلو يها داده يالگو يريكارگ هب

  حاضر عبارت است از: قيدر تحق شده استفاده يالگو. است شدهپرداخته 

0 1 2 3 4 5 6kt kt kt kt kt kt kt ktCA CR DI MES HC TP TFP U               

آن، در كه
kt

CA  صـنعت   ي) برابازار داريپا سهم شاخص( يرقابت تيمزشاخصk  در
 kصـنعت   يتنوع صـادرات شاخص  t، ktDIدر زمان  kصنعت تمركز  زانيم t،ktCRزمان 

 ةيسـرما  t، ktHCدر زمـان   kصـنعت   اسي ـاز مق يناش ـ يهـا  صرفه t، ktMESدر زمان 
و ،tدر زمـان   kصـنعت   در يدولت يها سهم بنگاه t،ktTPدر زمان  kصنعت  يانسان

ktTFP 
  است. tدر زمان  kصنعت  ديكل عوامل تول يوربهره

 همـة مقالـه،   ني ـشـده در ا مطـرح مطالـب   بـه  باتوجـه و  يسازمان صنعت ةينظربراساس 
 نحـوة  ةدربـار  البتـه  ؛دارند يرقابت تيمزشاخص ر دمثبت  يتأثير الگو يحيتوض يرهايمتغ

 ـ پـذيري  رقابـت تمركز بازار بر  نيچن همو  اسياز مق يناش يها صرفه ياثرگذار  يالملل ـ نيب
 طرفكيازتمركز بالاتر  اي اسياز مق يناش يها ييجوصرفه مشخصاً. ندارد وجود نظر اجماع

 گر،يدطرفازو  بالاتر باشد پذيري رقابتموجب  تواند يم و استموانع ورود بالاتر  يمعنابه
 و يداخل ـ يها تيحما علتبهو تمركز بالاتر ممكن است  اسياز مق يناش يها ييجو صرفه
 ـ پـذيري  رقابت صورتنيدرا كه باشد محصولات نييپا زيتما و تيفيك با راههم  يالملل ـ نيب
  .بود خواهد نييپا

مطالعه از  نيوابسته) در ا ري(متغ يرقابت تيمز يريگاندازه يبرا ،شد مطرح كه گونههمان
 كه است استوار فرض اين بر روش اين اساساستفاده شده است.  داريشاخص سهم بازار پا

 واردات كـل  رشد با مطابق بتواند كه است راههم موفقيت با درصورتي كشور يك صادرات
  :باشد زير علتبه يكي از سه  تواند مي رشد اين. يابد رشد جهاني
  ؛در سطح جهان رو به افزايش استها  آن تقاضاي مقداركالاهايي كه  برتمركز . 1
تـر از حـد متوسـط جهـاني     سـريع هـا   آن تقاضـاي بازارهـاي هـدفي كـه     برتمركز . 2

  ؛يابد مي افزايش
بهبـود كيفيـت    چون هم مختلف يها روش ازبازار  درافزايش سهم  ونفوذ  بر تمركز. 3

  قيمت رقابتي. نهاد شيپكالا و 
 يرقـابت  اثـر  آن بـه  كـه  باشـد   يرقـابت  تي ـمز دهنـدة نشـان  توانـد  يم ـ علت نيسوم

)competitive effect (تغييـر در   تفـاوت لازم اسـت   هااثر اين برآورد براي. شود يم گفته
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رشـد   نـرخ صـادرات ايـن كـالا بـا      رشـد  ميزانو  j كشور لةيوس  به i صادرات كالاي
  ):Juswanto and Mulyanti 2003( واردات جهاني محاسبه شود

jjj rXXdE    
نـرخ رشـد واردات جهـاني     rوزماني  ةدورطي  j صادرات كشور كل jXآن در كه
  :بگيريدنظر  زير را در ةرابط حال. است

1 1

k k k
ij ij ij ij

k k

DX DX d X
 

     

kو  اول مرتبةمعرف تفاضل  Dكه در آن 
ijX صادرات كالاي i كشـور  لةيوس ـ بهj   بـه

تواند مقاديري بين يك (درصورت وجود بازار هدف) تـا تعـداد    مي kمتغيراست.  kبازار 
 در را اشصـادراتي بخواهـد سـهم    jكشـور  اگر حال. دكناختيار  رابسيار زياد بازار هدف 

 iبايد صادراتش متناسب با نرخ رشد واردات كشور هدف در كالاي  ،كند حفظ هدف بازار
  :ديگرعبارتبهرشد كند. 

k
ij

k
i

k
ij

k
ij

k
i

k
ij XrDXXrDX   

 ياثرهـا اثر كـل را بـه    توان مي فوق عبارت بازنويسي و جبري عملياتبا  ديگر،طرفاز
 پــذيري رقابــتو  ،)country effect( كشــوري ياثرهــا ،)commodity effect( كــالايي

)competitiveness effect(  كردتفكيك:  

1 1 1 1 1 1

( )k k k k k k
j ij i ij ij i ij

i k i k i k

DX DX r X DX r X
     

       

  :شود مي زير صورتبه فوق رابطةمحاسبات جبري  با

1 1 1 1 1

( ) ( ) ( )k k k k k
j j i ij i i ij ij i ij

i i k i k

DX rX r r X r r X d r X
    

            

زيـر   شـكل بهاختلاف تغيير صادرات واقعي و تغيير صادرات با حفظ سهم  ترتيب، بدين
  :آيد مي دست به

1 1 1 1 1

( ) ( ) ( )k k k k k
j j i ij i i ij ij i ij

i i k i k

DX rX r r X r r X d r X
    

          

  :نوشت توان مي iمثل خاص يكالا گروه براي
k
ij

k
i

k
ij

k
iji

k
i

k
iji

k
ij

k
ij XrdXrrXrrrXDX )()()(   

k
ir وir رشد واردات كالاي نرخ دهندةنشان ترتيببه i  در بازار هدفk  و نرخ رشد

 كـالايي،  يهـا اثرچـپ بـه راسـت،     از ،رابطـه  اين جملات. است i واردات جهاني كالاي
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). اثر كـالايي  2003 موليانتي و(جاسوانتو  دهند مي نشان را پذيري رقابتو  ،كشوري ياثرها
 i ناشي از رشد سريع واردات جهـاني كـالاي   دهد كه چه ميزان از تغيير صادرات مي نشان

كه بخشـي از افـزايش    دهد يم نشاناين عبارت  مثبت. مقدار ستكالاها ديگردر مقايسه با 
 محاسـبة  يبـرا . سترشد اين كالاتقاضاي روبه علتبه jكشور يازسو i صادرات كالاي

كل واردات كم و  ياز نرخ رشد جهان i يكالا يجهان واردات رشد نرخ است يكاف اثر نيا
 كهنيا يكه برا شود يم محاسبات مشخص نيضرب شود. با ا j در مقدار صادرات كشور

 ،كندكالا رشد  نيواردات ا يبا نرخ رشد جهان گامبتواند هم i يدر كالا j كشور صادرات
. درمقابـل، اثـر كشـوري    نديگو يم يياثر كالا ،اثر نيبه ا علت نيهم به ؛كند رييتغ ديبا قدر هچ

. استدهد كه چه ميزان از تغيير صادرات ناشي از عوامل تقاضا در كشور موردنظر  مي نشان
 kبـازار   وسـيلة  بـه  كهرا،  i كالاي از jاثر كشوري ارزش صادرات كشور ،ديگرعبارتبه

k( شود مي عرضه
ij

k
i Xr(، ارزش صادرات كالاي اب i كشور لةيوس بهj، گام با رشد كه هم

k( كند مي كالا رشد اينجهاني واردات 
iji Xr(، كشـوري  اثـر . مقـدار مثبـت   كند مي مقايسه 

منفي  مقدارو  استانتخاب بازار مناسب  از ناشيبخشي از رشد صادرات  كه دهد مي نشان
شده است  ارسالبه بازارهايي  j كشور لةيوس به i كه صادرات كالاي دهد يم نشان اثر اين
 كـه ني ـا يبـرا  كـه  كنـد  يم ـ اثر مشخص نيكنند. ا مي از حد متوسط جهاني رشد تركمكه 

 يبتواند متناسب با تفاوت نرخ رشد واردات كالا kبه بازار i يدر كالا jكشور صادرات
i  در بازارk يواردات كالا يبا نرخ رشد جهان سهيدر مقا i  دي ـبا زانيچه م ،كندحركت 
  .نديگو يم يبازار اي ياثر كشور ،اثر نيبه ا ،علت نيهم بهكند.  رييتغ

و  kبه بازار  iاز كالاي jنرخ رشد واقعي صادرات كشور  ميانتفاوت  پذيري رقابتاثر 
 i صـادرات كـالاي   كـه  درصورتيدهد.  مي از همان كالا را نشان kرشد واردات كشور  نرخ
، قـدرت  كنـد رشـد   kبـازار   بـه تر از واردات همان كـالا  سريع kبه بازار  jكشور لةيوس به

. بـود  خواهـد درحـال افـزايش    kبـه بـازار    iدر صـادرات كـالاي   jكشـور  پذيري رقابت
كنـد   مـي  را صـادر  iكـالاي ها  آن به jاكثر بازارهايي كه كشور  براي نتيجهاين  كه درصورتي

ازپيش توان رقابتي خـود را افـزايش   بيش jآيد، صنعت مربوط به اين كالا در كشور  دست به
تا چه اندازه  jكه كشور  دهد يم اثر درواقع نشان ني). ا1383 ديگرانبيگي و ولي( داده است

 ني ـا ةدهند نشاناثر  نيا بودن مثبت ،كه يطور به ،كند جاديا تيجذاب kتوانسته است در بازار 
 ييتنهابهرا  iيكالا در kواردات بازار  رييتوانسته است تغ jموضوع خواهد بود كه كشور 

 كـه  باشـد  يرقـابت  عوامـل  نقـش  دهندةنشاناثر عمدتاً  نيا رسد، يم نظربه ني. بنابراكند نيتأم
  .شود خاص هدف بازار در يموردبررس كشور يبرتر موجب تواند يم



 55   اي ايران صنايع كارخانه كنندة مزيت رقابتي تعيينعوامل 

 

 يا كارخانـه  عيصـنا  يبازار، اثر رقابت داريروش سهم پا چهارچوبحاضر، در  قيتحق در
 تي ـمز درحكـم شـده و   يري ـگاندازهمطلق  صورتبه ISIC يبند طبقهسطح چهار رقم  در

مختلـف   عيصادرات صـنا  كهنيا به باتوجه يول ،است شده گرفته نظر در عيصنا نيا يرقابت
 اثر قيتحق نيا در ،نيبنابرا ،رسدينم نظربهمطلق مناسب  صورتبه يمتفاوت است اثر رقابت

  .است شده زهينرمال و ليتعد هاآن صادرات زانيم به ميتقس با عيصنا يرقابت
و جهـان   راني ـا يمختلـف بـرا   ياست كه آمار صادرات و واردات گروه كالاهـا  يگفتن

سازمان ملل اسـتخراج   ي) از منابع آمارHS( نظام هماهنگ كالا يبند طبقه يكدها كيتفك به
گروه كالاها انجام شده است. درادامه با استفاده از مستندات  نيا يبرا هيشده و محاسبات اول

صـورت گرفتـه و    ISICو  HS يبند طبقهدو  قيسازمان ملل تطب آمار ادارةو  رانيمركز آمار ا
 يري ـگاندازه يشده است. برا ريپذامكان ISIC يكدها در يا كارخانه عيصنا يمحاسبات برا

 رابطـة از  ريشده است. شاخص اخ استفاده ها بنگاه تعداد معكوس شاخص از تمركز نسبت
  :ديآ يم دست هب ريز

1
k

k

CR
n

  

kCR  ونسبت تمركزkn يبنگاه در صنعت چهاررقم تعداد k  .تنـوع   نيچن ـ هـم است
 بـودن  يسـنت  درجـة شاخص  ،6آنكتاد يتنوع صادرات ريمختلف نظ يها با شاخص يصادرات

)traditionality( صادرات، شاخص هافبائر )Hufbauer index(، در  يصادرات يو تعداد كالاها
 بـودن  يسـنت  درجـة حاضر از شاخص  قي. در تحقشود يم يريگاندازه يصنعت موردبررس

) در مطالعـات خـود   Ferrantino et al. 1997(ران ديگو  نويصادرات استفاده شده است. فرانت
شاخص از  ني. ااند كرده استفاده شاخص  نيا از يليصادرات در ش يساز متنوع يبررس يبرا

  :ديآ يم دست هب ريز رابطة
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 بي ـترتبـه  1tو t ،0t ام در سـال i ييبودن گروه كـالا  يسنتشاخص  itCآن، در كه
. اسـت  t در زمـان  i صادرات گروه يارزش دلار iteآخر و و اول يهاسال دهندةنشان

 تا سـال ) 0t( ام از سال اولi صادرات گروه يمجموع ارزش دلار ادشدهيصورت كسر 
tصادرات گروه يكسر برابر با مجموع ارزش دلار نيمخرج ا و  امi 0( ام از سال اولt (

  ست.ا) 1t( آخر  تا سال
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 نـه يبه دي ـتول سـطح  نيجانش ـ يرهـا يمتغ از اسياز مق يناش يها صرفه يريگ اندازه يبرا
)minimum efficient scale/ MES مانند  يمختلف يها است روش يگفتن. است شده) استفاده

و روش  ،يمهندس ـ روش اس،ي ـمق مختلـف  سـطوح  ةنيهز يآمار ليتحل ،يروش سودآور
 در). 1386 ي) وجود دارد (خداداد كاشMES( نهيبه ديسطح تول يريگ اندازه يبرا مانده يباق

 از)، 1386( يكاش ادخداد ةمطالع از تبعيتبه ،كارآ اسيمق حداقل برآورد يبرا حاضر قيتحق
 آكار اسيحداقل مق يريكارگ هب هرحال،به. است شده استفاده صنعت در بنگاه متوسط ةانداز
 كه يدرصورت. رديگ صورت اطياحت با ديبا اسيمق از يناش يها ييجو صرفه شاخص منزلة به

(صـنعت   بـازار   ةانـداز  بـه  نسـبت  يول باشد، ملاحظهدرخور صنعت يكارآ اسيمق حداقل
  ملاحظـه درخور عمـل  در صنعت نيا يبرا اسيمق از يناش يها صرفه باشد، زيناچ) ادشدهي

 شـامل  را بازار از ييبالا درصد صنعت ةنيبه اسيمق كه يدرصورت گر،يديازسو. بود نخواهد
 نيا اسيمق از يناش يها صرفه ،)نباشد ملاحظهدرخور اسيمق نيا مطلق ةانداز  (اگرچه شود

 يهـا  صـرفه  يمناسب بـرا  ةانداز پژوهش نيا در ،اساسنيبرا. بود خواهد تيبااهم صنعت
  :است شده  استخراج ريز ةرابط از اسياز مق يناش

k
k

k

MESV
RMESV

VAD
   

 متوسـط  ةانـداز  K ،kMESV صـنعت  يبـرا  MES ينسب ةانداز kRMESVآن در كه
 يانسان ةيسرما يريگ اندازه ي. برااستk صنعت  ةافزودارزش kVAD و ،k صنعت در  بنگاه

شده  استفاده يكار صنعت يروياز كل ن يعال لاتيدر پژوهش حاضر از سهم شاغلان با تحص
 تي ـمالك ةنحـو ، با استفاده از اطلاعـات  يعتصن يها تيسهم دولت در فعال ،نيچن هماست. 
 يصـنعت موردبررس ـ  يهـا  بنگـاه  تعـداد بـه كـل    يدولت ـ يها بنگاه تعدادها، از نسبت بنگاه
  شده است. يريگ اندازه
 قي ـتحق درمتفاوتي وجـود دارد.  هاي  كل عوامل توليد روش وري بهره يريگ اندازه يبرا
استفاده  ديكل عوامل تول وري بهره گيري اندازه يبرا) divisia index( ايژيويروش د از حاضر

 شـاخص  بر ديتول شاخص نسبت از عوامل كل يوربهرهروش شاخص  نيا درشده است. 
  :ديآ يم دست به ريز صورتبه و هاهنهاد

D V
TFP D K L

D
    

DTFP  ا،يژيويكل د يور بهرهشاخصD ،شاخص نهاده V ارزش افزوده، اي ديارزش تول
,L K يپارامترهـا  و شـاغلان، و تعداد  هيسرما بيترتبه   و  عامـل  سـهم  بي ـترتبـه 
  .دنديتول از كار عامل سهم و ديتول از هيسرما
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تابلويي طـي  هاي  تحقيق، روش اقتصادسنجي داده ةفرضيآزمون  يبراحاضر  قيتحق در
 يبند رقم نظام طبقه چهار عيدر سطح تجم يا كارخانه عيصنا يبرا 1389 - 1381زماني  ةدور

ISIC .استفاده شده است  
  

  هاافتهي. تحليل نتايج و 5
 رانيا يا كارخانه عيدر صنا يرقابت تيمز ةكنندنييتععوامل  يبرآورد الگوها جينتا ارائة از قبل
 يزمـان  دورة يكشـور ط ـ  يصـنعت  يگـروه كالاهـا   پذيري رقابت يكل تيوضع نخست بايد

 يري ـگ انـدازه  يبـرا  ،شد اشاره زين قبل بخش در كهطورهمانشود.  مشخص 1390 - 1381
بـازار اسـتفاده شـده اسـت.      داري ـشاخص سهم پا ياز اثر رقابت قيتحق نيدر ا يرقابت تيمز

 - 1381 يزمـان  دورة يرا ط ـ يموردبررس ـ يگـروه كالاهـا   پذيري رقابت تيوضع 1جدول 
  .كند يم هئارا 1390

بـازار شـامل    داريبراساس روش سهم پا يرقابت تيمز يدارا ياست گروه كالاها يگفتن
گروه  280 كهيدرحال، 1 جدول براساس. است مثبت شانيرقابتاثر  كه است ييگروه كالاها

 گـروه  ني ـا در كشور صادرات اند،هداشتمثبت واردات  يرشد جهان نرخ 1381كالا در سال 
 يط تيفاقد مز يتعداد گروه كالاها حال،نيدرع. است كرده دايپ كاهش سال نيا در كالاها
 ،نيچن ـ هـم كـرده اسـت.    دايپ شيمورد افزا 450مورد به  280 از 1390 - 1381 يزمان دورة

 تي ـموردمطالعه كاهش مز يزمان دورة يط يرقابت تيمز يدارا يكاهش تعداد گروه كالاها
  .كند يم دييتأدوره را  نيا يكشور ط يرقابت

  (تعداد) 1390 - 1381 يزمان دورة يط يصادرات يگروه كالاها پذيري رقابت تي. وضع1 جدول

  تيوضع
1381  1390  

 رشد نرخ
  مثبت يجهان

 رشد نرخ
  يمنف يجهان

 رشد نرخ
  مثبت يجهان

 رشد نرخ
  يمنف يجهان

  58  650  226  559  صادرات مثبت رييتغ
  28  450  113  280  صادرات يمنف رييتغ

  495  556  يرقابت تيمز يدارا يكالاها گروه

  سازمان ملل الملل نيبمركز تجارت  خام يها داده براساس حاضر قيتحق محاسبات: منبع

نرخ رشـد مثبـت واردات    يژگيمهم با و يده گروه كالا 2جدول  تر شيب اتيجزئ يبرا
 ني ـ. براسـاس ا كنـد  يم ـ ارائـه  را 1390 - 1381 يزمـان  دورة يو كاهش صادرات ط يجهان
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  كيو لاست ،)8907 كد(با  شناور يها سازه)، 5303 كد(با  كنف افيال يكالاها پروژةجدول، 
 - 1 شاخص. اندداشته را يرقابت تيمز نيترنييپا 1381) در سال 4003(با كد  شدهافتيباز

برابر اسـت بـا    باًيتقر ادشدهي يگروه كالاها ياثر رقابت كه دهد يم نشان 2مندرج در جدول 
 تي ـمز نيتـر نييپابا  يگروه كالاها 1390در سال  ،نيچن همصادراتشان.  ارزش اندازة يمنف
و  ،)9604(بـا كـد    ي)، الك و سـرند دسـت  5103پشم (با كد  عاتيضا :از ندا عبارت يرقابت
 نيترنييپا يدارا يگروه كالاها رسد يم نظربهبه جدول  ي). با نگاه1520(با كد  نيريسيگل
  .زنديتما يژگيو فاقد و هياول محصولات عموماً يرقابت تيمز

  صادرات كاهش و يجهان واردات مثبت رشد نرخ يژگيو با يصنعت مهم يكالا گروه ده. 2 جدول
  1390 - 1381 يزمان دورة يط

  1390  1381  سال

 كد  فيرد
 شاخص  كالا شرح  كالا

 شاخص  كالا شرح  كالا كد  يرقابت تيمز
  يرقابت تيمز

  - 1  پشم عاتيضا  5103  - 1  كنف افيال  5303  1

  - 1  يدست سرند و الك  9604  - 1  شناور يها سازه  8907  2

  - 1  نيريسيگل  1520  - 1  شده افتيباز كيلاست  4003  3

  - 1  طبيعي پنبة چوب  4501  - 1  يكيمكان ابزار  8210  4

 از سوزن و دوخت ابزار  7319  5
  - 1  ليتوگرافي و چاپ  9702  - 1  فولاد و آهن

خام و  ياهيگ الياف  5303  - 1  نساجي لاتآ ماشين  8444  6
  - 1  شده فرآوري

 موي از تابيده نخ  5108  - 1  مشابه اشكال و نقشه  4905  7
  - 1  حيوانات

  - 1  حيوانات پوست  4103  - 1  چوب زغال  4402  8

 نظير شيميايي مواد  2829  9
  - 1  ابريشم از نخ  5003  - 1  پركلرات و كلرات

  9705  - 1  ميكا معدني سنگ  2525  10
 هاي كلكسيون

 تاريخي، مختلف
  ..و . ،جانوري

1 -  
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 1381 سال در مورد 556 از رقابتي مزيت داراي كالاهاي گروه تعداد، 1 جدول براساس
 يدارا يگروه كالاها تر بيش يبررس ي. برادهد يم نشان كاهش 1390 سال در مورد 495 به
 يدارا ي)، ده گـروه كـالا  CMSبازار ( يداربراساس شاخص سهم پا 3جدول  يرقابت يتمز

 يبـرا  چنـين  هـم . كنـد  مـي ارائـه   1390 - 1381 زمـاني  دورة يرا ط ـ يرقابت يتمز ينبالاتر
 ي، ده گـروه كـالا  4در جدول  ي،محصولات صادرات يساختار رقابت ةدربار بهتر گيري نتيجه
  .است شده ارائه) RCAآشكارشده ( ينسب يتبراساس شاخص مز يتمز ينبالاتر يدارا

براسـاس دو روش نسـبتاً    تيمز يدارا ياگرچه گروه كالاها ،اولاً جداول، نيا براساس
دوره عمومـاً مربـوط بـه محصـولات      يط يرقابت تيمز ييساختار كالا يول ،متفاوت است

 هي ـپا منبـع  عمـدتاً  كشـور  يرقابت تيمز دهد يم نشان كه است نشدهيفرآورخام و  يصنعت
 توجه دركنار يرقابت تيمز كه يدرحالدارد.  وجودها  آن يرقابت تيمز كاهش احتمال و است

 ديزمان با يط اساس نيبرا و باشدو توسعه  ،قيتحق ،ينوآور حاصل ديبا ينسب يها تيمز به
گـروه   ريسـا  ،ينفت ـ يگروه كالاها چون هم ،محصولات يبرخ رازيغ به ،اًيثان ؛باشد زين داريپا

  راههم ملاحظهدرخور راتييبا تغ يموردبررس يزمان دورة يط تيمز نيبالاتر يدارا يكالاها
 ـ ني ـ. ادهـد  يم ـ نشـان  را كشور يرقابت تيمز يثباتيبكه  اندبوده  طيشـرا  دركنـار  يثبـات يب

  .باشد زين كشور يصادرات يكالاها گروه تيماه معلول تواند يم يالملل نيب
  )CMS( بازار داريپا سهم شاخص براساس يرقابت تيمز نيبالاتر يدارا يكالا گروه ده. 3 جدول

  1390 - 1381 يزمان دورة يط
  1390  1381  سال

 كد  فيرد
  كالا شرح  كالا

 شاخص
 تيمز

  يرقابت

 كد
  كالا شرح  كالا

 شاخص
 تيمز

  يرقابت
  86/1586  كارشده عاج  9601  641  ويديو ضبط دستگاه  8521  1
  489  خام چوب  4403  5/255  يمصنوع افيال  5501  2

و فولاد  يآهن يها لهيم  7213  3
  21/268  الكل فنل و فنل  2907  25/228  ياژيرآليغ

  42/210  قراضه فلز  2619  52/179  ورق شكل به شيشه  7005  4

 و كربوكسياميد تركيبات  2924  5
 ةدهند شتاب  3815  146  آميدي

  71/102  واكنش

 موتورهاي  8407  120  مقوا و كاغذ  4808  6
  68/94  احتراقي
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 ملاس  1703  84/118  معدني و شيميايي كودهاي  3102  7
  5/88  چغندرقند

  75/63  مصنوعي موم  3404  31/118  آب و برق و گاز كنتور  9028  8

 رنگي مواد  3203  56/113  آهن قرضة  7204  9
  99/44  طبيعي

  5703  33/113  آلمينيومي كابل و سيم  7614  10
و  فرش

 يراندازز
  دار ريش

25/37  

  سازمان ملل الملل بينمركز تجارت  خام هاي داده براساس حاضر تحقيق محاسبات: منبع

  )RCA( آشكارشده نسبي مزيت شاخص براساس مزيت بالاترين داراي كالاي گروه ده. 4 جدول
  1390 - 1381 زماني دورة طي

  1390  1381  سال

 كد  رديف
 شاخص  كالا شرح  كالا

RCA  شاخص  كالا شرح  كالا كد 
RCA 

  12/71  سولفور  2802  74/108  سولفور  2802  1

 يراندازو ز فرش  5701  98/77  دارگره يراندازو ز فرش  5701  2
  07/54  دارگره

لامپ و  يبرا فتيله  5908  3
  00/27  بره و گوسفند چرم  4105  31/33  ... و پزيخوراك

  54/50  تينرها و حلال  3814  03/18  قير  2706  4

و  كارشده عاج  9601  58/16  بره و گوسفند چرم  4105  5
  23/10  شدهحكاكيمواد 

 يراندازو ز فرش  5704  36/15  پشم از تابيده نخ  5109  6
  79/8  دار طره

  8/7  نفتي ژل و موم  2712  43/14  تينرها و حلال  3814  7

 زيرانداز و فرش  5702  3/12  خام نفت از روغن  2709  8
  68/6  بافته

  23/6  سيمان  2523  23/10  بافته زيرانداز و فرش  5702  9
  6/5  خام نفت از روغن  2709  42/9  سولفيدها  2830  10

  سازمان ملل الملل بينمركز تجارت  خام هاي داده براساس حاضر تحقيق محاسبات: منبع
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 دورة يط ـ راني ـا يا كارخانـه  عيصـنا  يرقـابت  تيمز رد ياست كه چه عوامل نيا سؤال حال
 عيصـنا  يبـرا  ييتـابلو  يهـا  داده يدو الگو سؤال نيپاسخ به ا ي. برامؤثرند 1389 - 1381 يزمان

موردمطالعه برآورد شـده اسـت.    يزمان دورة يط ISIC يبند طبقه رقم چهارسطح  در يا كارخانه
  .بازارند داريپا سهم ينسب و مطلق يها شاخص بيترتبه 2و  1 يوابسته در الگوها ريمتغ

 عيصـنا ) بـازار  سـهم (شـاخص   يرقابت تيمز ةكنندنييتعنتايج برآورد عوامل  5 جدول
 1389 - 1381 يزمـان  ةدور يط )fixed effect/ FE( ثابت يهااثربا روش  را رانيا يا كارخانه

دو  هـر كـل   يمعنـادار  ةدهنـد نشـان  Fجـدول، آزمـون مرسـوم     نيا. براساس كند يمارائه 
 يتـابلويي بـرا  هاي  داده روش جدول نيا در مندرج مريل F ةآمار. براساس است ونيرگرس
 آزمـون هاسـمن   بـه  باتوجـه ، نيچن ـ هـم . رسد يم نظربهمناسب  منتخبدو الگو  هر نيتخم

)Hausman test( اند شدهبرآورد  ثابت يهااثرصورت  هدو الگو ب هر.  

  )بازار سهم(شاخص  يرقابت تيمز ةكنندنييتع. نتايج برآورد عوامل 5 جدول
  )1385 -1382( ثابت يهااثربا روش 

  2 يالگو  1 يالگو
  احتمال سطح  بيضر  احتمال سطح  بيضر  آزمون/ ريمتغ

  567/0  75/47  385/0  057/0 ثابت
ktCR  00313/0  11/0  69/365 -  131/0  

ktDI 00112/0  012/0  45/184  004/0  
ktMES  26/4  035/0  538/0  041/0  

ktHC  42/1 -  34/0  185/0 -  357/0  
ktTP  14/3  011/0  477/0  017/0  

ktTFP02/1 -  017/0  126/0 -  022/0  
2R  5/0  43/0  
2R  41/0  33/0  
  000/0  36/4  000/0  7/5  مرسوم F ةآمار

  0037/0  52/2  0062/0  37/2  مريل Fآزمون 
 آزمون هاسمن

  00/1  00/0  00/1  000/0  )دو كاي ةآمار(

  منبع: پژوهش حاضر



  1397سال سيزدهم، شمارة اول، بهار  ،يناقتصاد و تجارت نو   62

  

 در و مثبت اسيمق از يناش يها صرفه ريمتغ بيضر ،دهد يم نشان 5 جدول كهطورانهم
 دي ـچون تول ،ستيدور از انتظار ن افتهي نيمعنادار است. ا ينظر آمار ازدرصد  5 معيار سطح
 يالملل نيب پذيري رقابت شيافزا نيو بنابرا ديتول متوسط نةيهزموجب كاهش  تواند يم انبوه

 1مثبت و در سطح  يرقابت تيمز ردو تنوع محصول  زيتما رياثر متغ ،نيچن همصنعت شود. 
محصـول   زيچون تمـا  ،ستيدور از انتظار ن زين افتهي نيآمده است. ا دست بهدرصد معنادار 

بـه   يبخش ـتنـوع بـا   تواند يم است. مشخصاً بنگاه يمصرف حاتياز ترج يريگ بهره جهتدر
 تي ـمز جاديكنترل بازار و ا شيافزا نةيزمدر  يمصرف حاتيترج ليمحصولات خود از پتانس

 5سهم دولت مثبـت و در سـطح    ريمتغ بيضر ادشده،ياستفاد كند. براساس جدول  يرقابت
و سـهم دولـت در صـنايع بـزرگ      ،تيكنترل، مالك به باتوجه جهينت نيدرصد معنادار است. ا

كشور تـداوم   عيصنا يسازيخصوص استيس نةيزمدر  هرحال،بهاست.  يشدن هيكشور توج
 تي ـمز ياي ـعامل پو درحكم ريمتغ نيبه ا ديو نبا ستيدولت در بلندمدت ممكن ن تيحما
  توجه كرد. يرقابت

 ي) از نظـر آمـار  يليتكم لاتيكار با مدرك تحص يرويو توسعه (ن قيتحق ريمتغ بيضر
مـدرك   يكـار دارا  يروي ـن كـه  دهـد  يم ـ نشـان  جـه ينت ني ـا. ستينمعنادار  معياردر سطح 

. كنـد  جـاد يا يرقابت تيمزكشور  يا كارخانه عيصنا يبرانتوانسته است  يليتكم لاتيتحص
 ،نيچن ـ همباشد.  ريپذ هيتوج نهيزم نيدر ا يور بهره ريمتغ بيضر بودن معنادار و يمنف ديشا
  .باشد يالملل نيب يو فشارها ينشدن كنترل ياثرهااز  يناش تواند يم هجينت اين

  
  ياستيس يهاهيتوص و يريگ جهينت. 6

در  رانيااي كارخانه عيصنا يرقابت تيمزر دعوامل مؤثر  نييپژوهش حاضر تع ياصل هدف
 ةدورطي  ييتابلو يها با استفاده از روش داده ISIC يبند طبقهنظام  رقم چهار عيسطح تجم

 يبـرا  بـازار  داريپا سهم ينسب و مطلق يها شاخص منظور،نيدب. است 1389 - 1381زماني 
  .است شده استفاده موردمطالعه يا كارخانه عيصنا يرقابت تيمز يريگ اندازه

و دولـت از   اسي ـاز مق يناش ـ يها صرفهو  محصول زيتما حاضر، قيتحق جينتا براساس
، نيچن ـ هـم . رونـد  يشـمار م ـ بـه  راني ـا يا كارخانـه  عيصنا يرقابت تيمز ةكنند نييعوامل تع
 رمعنـادار يغ تأثير يدارا ديعوامل تول يور بهرهو  يانسان ةيسرما ،پژوهش نيا جينتا به باتوجه

 يانسـان  يروي ـن رسـد  يم ـ نظـر به اساس نيبراو  اند رانيا يا كارخانه عيصنا يرقابت تيمز رد
 صـنعت  بخـش  يرقابت تيمز بهبود موجب است نتوانسته يليتكم لاتيتحص مدرك يدارا
  .شود رانيا
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 جاكـه ازآنشرط بقا در بازارهاي رقابتي داشتن مزيـت رقـابتي اسـت و     كهنيا به باتوجه
دولت از  تيو حما ،اسيمق از يناش يها صرفه محصول، زيتما حاضر مطالعة جيبراساس نتا

 شـود  يم نهاد شيپ، شوند يم محسوب رانيا يا كارخانه عيصنا يرقابت تيمز درعوامل مؤثر 
 ،نيچنــ هــمشــود.   يتوجــه جــد عوامــل نيــصــنعت بــه ا بخــش يهــا يزيــر در برنامــه

 يدگاهيد به ديبا ينسب تيمز به صرف توجه از كشور يخارج تجارت يها يگذار استيس
 و طبيعـي  منـابع  بـر  صـرف  تأكيـد با  توانينم چون ،كند حركت يرقابت تيمز يعني اتريپو

توجه به  ق،يتحق نيا جينتا چهارچوبموفق بود. در  يالملل نيب يدر بازارها نسبي هاي مزيت
 تي ـو حما ،انتخـاب  اس،ي ـمق از يناش يها صرفه راههمبه يمحصولات صادرات يبخشتنوع

رقابت در  گاهيبهبود جا يبرا ،درمجموع. دارد ياريبس تياهم عيصنا ةشدحسابدرست و 
 ديتول يها تيظرف ةتوسع :از نداعبارت كهتوجه كرد  يديبه دو عامل كل ديبا يتجارت جهان

  .يفناّور عرصةدر  يجهان يها رفتشيبردن از پبهرهو دوم  يمل ينوآور و
 

  هانوشتيپ
1. http://unstats.un.org/unsd/cr/registry/regot.asp. 

 ).1387 و 1383( يراسخ به بنگريد تر شيمطالعة ب يبرا. 2

  ).1990( واترسونبه  بنگريد يدربارة سازمان صنعت تر شيمطالعة ب يبرا. 3
 حسـيني  خـداداد  و مهـري )، 1384( يمهـر )، 1383( ابوالفضـلي )، 1383( ديگـران  و بيگيولي. 4

)، 1386( يپنـاه  و ينيحس ـ)، 1385( احتيـاطي  و حسـيني )، 1384( ديگران و كردنائيج)، 1384(
 .)1388( يمراد و چهقره و ،)1387( يحيذب)، 1386( يابوالفضل و چه قره

 ـمز توسعة و خوديبنگاه كشور  يسازمان چهارچوب نيب رابطة) 2010( ديگرانو  لويباب. 5  تي
 در يا كارخانـه  بنگاه 1500 از شيب آماري نمونة كي ةيپابنگاه را بر يو خارج يداخل يرقابت

نشـان داد كـه عوامـل     جيكردنـد. نتـا   يو دانمـارك بررس ـ  ا،ياسـپان  انگلستان، فرانسه، آلمان،
 يدار يمعن ـ طور هكار ماهر) ب يرويو ن ،يمال يها واسطه ه،يسرما يكشورها (بازارها يسازمان

) 2010( ديگـران و  نگي. راتنانگذارند يم تأثيربنگاه  يرونيو ب يدرون يرقابت تير هر دو مزد
. كردنـد  يرا بررس ياندونز كاران مانيپ يرقابت تيمز رد مؤثربنگاه  يو خارج يعوامل داخل

 تي ـفيو ك مهارت، ،يسازمان ،يرهبر منابع، شامل يدرون عامل پنج كه داد نشان قيتحق جينتا
و  ط،يمح ـ ،ياجتمـاع  فرهنگ، ها، استيس ،ييجو صرفهشامل  يخدمات و شش عامل خارج

 .گذارند يم تأثير يرقابت تير مزددولت 

6. united nations conference on trade and development/ UNCTAD. 
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  نامه كتاب
بررسي و تجزيه و تحليل عوامل استراتژيك داخلي براي كسـب مزيـت   « ،)1383ابوالفضلي، ابوالفضل (

دانشـگاه شـهيد    ارشـد،  يكارشناس ـ ةنام ـاني ـپا ،»مـوردي شـركت ايـران خـودرو     ةرقابتي؛ مطالع ـ
  .تهران  ،بهشتي

مـوردي   ةگيري آن، مطالع ـ مزيت رقابتي و اندازه« ،)1385( ياطيالدين و احسان احتحسيني، سيدشمس
 .28، ش هاي اقتصادي ايرانپژوهش ةنامفصل ،»متانول ايران

 يدي ـكل عوامـل  كـرد يرو با صنعت در يرقابت تيمز جاديا« ،)1386( يپناه رهيمن و دمحموديس ،ينيحس
 .45، ش يبازرگان ةنامپژوهش ةنامفصل ،»)رانيا يصنعت كاش يمورد ة(مطالع تيموفق

تحقيقـات   ،»هاي مقياس در اقتصاد ايران: مورد بخش صنعت صرفه« ،)1386خداداد كاشي، فرهاد (
  .80 ش، اقتصادي

ينـي و  ئهـاي تز  سنگ ةهاي صادركنند بررسي ابعاد مزيت رقابتي در شركت« ،)1383يادگاري، سعيد (ده
دانشـگاه تربيـت    ،ارشـد  يكارشناس ـ ةنام ـاني ـپا ،»ثير ايـن ابعـاد بـر عملكـرد صـادراتي شـركت      أت

  .تهران  مدرس،
 ارشــد، يكارشناســ نامــةانيــپا ،»رانيــا عيصــنا يرقــابت يهــا تيــمز يبررســ« ،)1387( رايــالم ،يحــيذب

 .مازندران  دانشگاه

 يا كارخانـه  عي: صـنا يمـورد  ة(مطالع ـ يتجارت خارجنقش ساختار بازار در « ،)1383( ديسع ،يراسخ
 .13 ش ،يو اجتماع يعلوم انسان ةنامپژوهش ،»)رانيا

 يصـنعت كشـورها  انـواع تجـارت درون   يخـاص كشـور   ةكنندنييعوامل تع« ،)1386( ديسع ،يراسخ
 .45 ش ،يبازرگان ةنامپژوهش ةنامفصل ،»رانيا بر ديكأتوسعه با تدرحال

 كفش صنعت صادرات در يرقابت تيمز به يابيدست نةيبه يبررس« ،)1388( يو رضا مراد ژهيمن ،چهقره
  .31، ش )تيريمد امي(پ تيريانداز مدچشم ،»كشور ييدمپا و
 صـنعت : يرقـابت  تي ـكسب مز يبرا يبردعوامل راه« ،)1386( يابوالفضل دابوالفضليس و ژهيچه، منقره

  .25، ش )تيريمد امي(پ تيريانداز مدچشم ،»خودرو رانيا
بـين ابعـاد مزيـت     ةبررسي رابط ـ« ،)1384يادگاري (ده ديو سع ،اصغر انوري رستمييكردنائيج، اسداالله، عل

 ةنام ـپـژوهش  ةنام ـفصل ،»هاي تزئيني سنگ ةهاي ايراني صادركنند رقابتي و عملكرد صادراتي شركت
  .37 ش ،بازرگاني

دانشـگاه   ،يدكتـر  ةرسـال  ،»رانيا خودرو صنعت يبرا يرقابت تيمدل مز يطراح« ،)1384( يعل ،يمهر
 . تهرانمدرس،  تيترب

 يوردبراي صـنعت خـو   يطراحي مدل مزيت رقابت« ،)1384مهري، علي و سيدحميد خداداد حسيني (
 .2 ش ،مدرس علوم انساني ةنامفصل ،»ايران

پـذيري صـادراتي    بررسـي رقابـت  « ،)1383و محمدرضا عابـدين (  ،فرجمشيد فهيمي ،بيگي، حسنولي
  .33 ش ،بازرگاني ةنامپژوهش ةنامفصل ،»ايران در بازارهاي صادراتي يقطعات خودرو
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