
 

  ، پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگياقتصاد و تجارت نوين
  39 - 17، 1396 تابستان، دومسال دوازدهم، شمارة 

  نترنتيخدمات ا يبرآورد تابع تقاضا
  رانيا يشهر مناطقبخش خانگي در 

  *سالماصغر  علي
  **حبيب مروت

  چكيده
در بخـش خـانگي منـاطق     در اين تحقيق به منظور برآورد تابع تقاضاي خدمات اينترنـت 

ال استفاده شده اسـت. ايـن   ، از فرم تبعي سيستم معادلات تقاضاي تقريبا ايدهشهري ايران
ي هاي به ظـاهر نـامرتبط و بكـارگير    هاي تلفيقي و روش رگرسيونمدل با استفاده از داده

بندي كالاهاي مورد مصـرف   خانوار شهري در كشور و همچنين گروه 131،744اطلاعات 
تخمين زده شـده   1387- 1393هاي  گروه كالايي مرتبط با اينترنت طي سال 15خانوار به 

 كالاهاي گروه و كالاها قيمتي هاي شاخص است. همچنين جهت افزايش دقت برآوردها از
نتـايج تحقيـق نشـان     .اسـتفاده گرديـده اسـت    (استاني)كشور  مختلف مناطق در مختلف

 كشـش  با( كشش پر و) 94/1 درآمدي كشش( لوكس كالايي ايران در اينترنت كه دهد مي
 »آموزش و تحصيلات« با اينترنت كه دهد مي نشان نتايج اين بر علاوه. است) - 5/1قيمتي

   .دارد جانشيني رابطه »ارتباطات ساير« و »روزنامه« ،»تفريحات« با و مكمل »تلفن« و
 نامرتبط ظاهر به هاي رگرسيون آل، روش اينترنت، سيستم تقاضاي تقريبا ايده :ها واژهكليد

)SUR(هاي خرد بودجه خانوار، شاخص قيمت استاني ، داده.  
  .JEL :L86 ،Q11 ،D12 بندي طبقه

  
  
  

                                                                                                 

 Salem207@yahoo.com، مسئول) ة(نويسند ئيدانشگاه علامه طباطبا ،استاديار دانشكده اقتصاد *

  habibmorovat@yahoo.comي، دانشگاه علامه طباطبائ ،دانشكده اقتصاداستاديار  **
 5/5/1396 :، تاريخ پذيرش12/3/1396 تاريخ دريافت:



 رانيا يشهر مناطقبخش خانگي در  نترنتيخدمات ا يبرآورد تابع تقاضا   18

 مقدمه. 1

. هرچند كه استشدن  يدهنده شدت روند جهان نشان رياخ يها دهه يط يتحولات اقتصاد
بـه   يشـتر يشدت ب سال اخيراما در چند  ست،ين سابقه يب يا دهيپد يجهان يپارچگكيروند 

مطـرح شـده اسـت و     يتـر  و همه جانبـه  رتريخود گرفته و در حال حاضر به صورت فراگ
جهـت   يدر حال توسعه، همگ يگرفته تا كشورها افتهي توسعه يكشورهااغلب كشورها از 
از  يك ـيانـد. درحـال حاضـر     رونـد بـه تكـاپو افتـاده     نيخود با ا يها تيهمسو كردن فعال

 اريكـه تـا حـدود بس ـ    باشد يم »نترنتيا«در امر ارتباطات  يرفت تكنولوژشيپ يوردهاادست
 بي ـترت ني ـكشـورها شـده و بـه ا    نيگردش اطلاعات در ب عيو تسر ليموجب تسه ياديز

  . بخشيده است شدت زيشدن را ن يپروسه جهان
درحال توسعه به اينترنـت مـورد    ، به ويژه كشورهاياهميت گسترش دسترسي كشورها

المللـي قـرار    هاي بـين  سازمانحتي تأييد صاحب نظران و كارشناسان ارتباطات و توسعه و 
هاي وابسته ارتباطات دور  ورياگرفته است. عقيده قريب به اتفاق آن است؛ كه اينترنت و فن

برقـراري چنـين    لـذا  اسـتراتژيك قلمـداد شـود.    - به عنـوان زيـر سـاخت ملـي     ستباي مي
چراكـه   رسـد،  ميهاي استراتژيكي براي كشورهاي درحال توسعه حياتي به نظر  زيرساخت

سـلامتي و   ،وري اقتصادي، حاكميت، آموزش، بهداشت تواند باعث بهبود بهره ارتباطات مي
ابعـاد   ،استفاده از اينترنتبر همين اساس، . اي شود كيفيت زندگي خصوصاً درمناطق حاشيه

وري اقتصادي، عدالت اجتماعي، هويت فرهنگـي، كـاهش فقـر،     مختلف توسعه، چون بهره
  دهد.  قرار مي ريتحت تأث را سالاري و توسعه پايدار مردم

 و كشف، انتشار و اعمال دانش جديد، اشاعه اطلاعات مربوط به بهترين عملكردها و رد
هاي  وريامؤثر به وسيله فناي  كه به گونه ظرات، اصول اساسي كار توسعه استبدل كردن ن

تواننـد   ها مـي  ورياگردد. در حوزه توسعه اقتصادي، اين فن اطلاعات و ارتباطات تسهيل مي
هاي صنعت وخدمات ايجاد كنند؛  هاي جديد در بخش مشاغل جديد ايجاد نمايند؛ موقعيت

ها جريان اطلاعات وراي مرزها  فراهم نمايند. اين فناوري تري را و نيروي كار آموزش ديده
ــ و تجــارت بــين  را ممكــن ســاخته پيشــرفته را  هــاي اوريالمللــي خصوصــاً در زمينــه فن

  . اند بخشيده  ارتقاء
آموزشي به ميزان زيـادي از طريـق آمـوزش از راه دور و دسترسـي اينترنتـي       تسهيلات

توانـد بـه منـاطق دور افتـاده كـه از ايـن خـدمات         هاي بهداشتي مـي  يابد. مراقبت بهبود مي
امكانات اقتصادهاي درحال توسعه را براي شـركت در اقتصـاد    اينترنتاند؛ راه يابد.  بهره بي
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دهد. تجارت الكترونيكي براساس اينترنت، رشد اقتصادي  درحال رشد ديجيتال، افزايش مي
  دهد.  درحال توسعه ارتقاء مي اي در كشورهاي و خدمات اجتماعي را به طرز قابل ملاحظه

اي به عنوان منبع مهمي براي رشد كشـورهاي   كه به صورت فزاينده صنعت جهانگردي
 .يابـد درحال توسعه درآمده است؛ نيز آماده است كه به وسيله تجـارت الكترونيـك ترقـي    

به بازار،  رودهاي انتقال و توليد، تسهيل و ي كاهش هزينه تواند؛ به وسيله مي تجارت اينترنتي
جديد، تا حـد    بهبود خدمات به مشتري، گسترش پوشش جغرافيايي و ايجاد سرمايه بالقوه

زيادي ميزان بازدهي را بهبـود بخشـد. گرچـه تـوان بـالقوه تجـارت الكترونيكـي بـه نظـر          
شـود؛ كـه    هاي بسياري هنوز وجـود دارد. اكنـون گفتـه مـي     رسد؛ اما چالش نويدبخش مي

ترونيك، تجارت به سبك سنتي و در نهايت زندگي مشـتري را تغييـر   اينترنت و تجارت الك
  .خواهد داد
دارد.  نترنتيحوزه ديگري است كه داراي قابليت رشد بسياري در دنياي ا مالي خدمات

بانك الكترونيك درحال حاضر در بسياري از كشورهاي درحال توسعه وجود دارد؛ و ايـن  
هاي خود را به وسيله ي اينترنت  سازد؛ كه صورت حساب امكان را براي مشتريان فراهم مي

خـود را از طريـق آن چـك كننـد؛ و يـا نقـدينگي خـود را         يهـاي بـانك   بپردازند. حساب
  دهند.  انتقال

از تأثيرات و نقش هاي اينترنت، براي  گريد يكيخدمات بهداشتي و سلامتي توسعه ي 
افراد جامعه است. اينترنت از طريق ايجاد پيوند و ارتباط ميان افراد و سازمانهاي بهداشـتي،  

   .به ارتقاي سطح سلامت و بهبود وضعيت سلامتي جامعه كمك مي كند
از  يك ـيبـه عنـوان    يدر جوامع امـروز  نترنتيادهد كه  آنچه در بالا گفته شد نشان مي

) سهم اينترنـت در بودجـه خـانوار    1در همين راستا نمودار (، استتوسعه  ي مهمموتورها
دهـد همـانطور كـه ملاحظـه      نشـان مـي   1387- 1393هاي  مناطق شهري ايران را طي سال

 درصد در سال 12/0به نزديك  1387درصد در سال  03/0گردد سهم اينترنت از حدود  مي
 باتوجـه بـه  باشد.  برابري آن طي اين مدت مي 4دهنده افزايش  رسيده است كه نشان 1393

و از آنجـا كـه    يتوسـعه مل ـ  ريدر مس ـ نترنتيروز افزون استفاده از ا تياهم اين موضوع و
تواند كشورها را جهـت   يم نترنتيعوامل موثر بر بسط استفاده از ا ليتحل هيشناخت و تجز

تاكنون مباحث مربوط  و با توجه به اينكه در كشور ما دينما ياري نآ مناسب يبسترها جاديا
 حاضر پژوهش، در مورد مطالعه قرار نگرفته ياديو بن ي، به صورت جدنترنتيا يبه تقاضا

 زانيو م ي آنشناخت عوامل مؤثر بر گسترش تقاضا ي،خانگ نترنتيا يبعد مصرف يبررسبه 
  . پرداخته شده است رانيا يمناطق شهر يعوامل در زندگ نياز ا كيهر ريتأث



 رانيا يشهر مناطقبخش خانگي در  نترنتيخدمات ا يبرآورد تابع تقاضا   20

  1387- 1393هاي  ): سهم اينترنت در بودجه خانوار مناطق شهري ايران طي سال1نمودار(

  
  منبع: نتايج پژوهش جاري

به علت قابل آزمون بـودن آن   آل، دهيا باًيتقر يتقاضا يپژوهش با استفاده از الگو نيدرا
) و يمت ـيق يرهـا يو تقارن نسـبت بـه متغ   يتابع تقاضا (همگن ينظر اتيدر مقابل خصوص

 ـ يبرا شود، ي)، تلاش ميو مخارج (درآمد يمتيق يها به كشش يابيدست يسادگ بـار   نياول
 ياز تقاضـا  ييالگـو و ) برآورد يشهر ي(خانوارها يدر سطح مل نترنتيا ياز تقاضا يتابع
  جبران گردد.  نهيزم نياز نقصان كمبود پژوهش در ا يو قسمت هدر كشور ارائ نترنتيا

  :عبارت است از قيتحق نيا يچارچوب كل
. در بخـش  شـود  پرداخته مـي  نهيزم نيموضوع در ا اتيدر بخش دوم مقاله، به مرور ادب

 ميدر داخل و خـارج كشـور خـواه   اين موضوع  يو نظر يبر مطالعات تجرب يمرور سوم،
تابع تقاضاي اينترنت در بخش خانگي  يتجرب نيتخمبه در ادامه و در بخش چهارم  داشت

- 1393ساله  7آل طي دوره  مناطق شهري ايران با استفاده از مدل سيستم تقاضاي تقريبا ايده
  خواهد شد.  انيب يرگي جهيو نت بندي جمع يانيپابخش است. و در  افتهياختصاص  1387
  

 مباني نظري. 2

 بــرآورد معــادلات تقاضــاي كننــده، تــرين ابزارهــاي مطالعــه رفتــار مصــرف مهــميكــي از 
معادلات تقاضا در علم اقتصاد اهميت بسزايي داشته و در بسياري از  باشد. كننده مي مصرف

برآورد تقاضا  ها امكان گيرد. اما براي مدت هاي اقتصاد مورد استفاده قرار مي تجزيه و تحليل
گري  - وجود نداشت تا اين كه برخي از محققان مانند استون معادلات به صورت مجموعه

)Stone -Geary (  هـا بـر معـادلات تقاضـا، بـراي       توانستند با اعمال يكسـري از محـدوديت
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روش بـرآورد نماينـد.    را بـه صـورت سيسـتمي    هـاي مختلـف كـالايي تـابع تقاضـا      گروه
اطـات متقابـل تقاضـاي    هاي تقاضا روشي موثر و كارآمد براي در نظـر گـرفتن ارتب   سيستم

هـاي   هـا و هـم چنـين بـه جهـت بررسـي محـدوديت        هـاي آن  كالاهاي مختلف و قيمـت 
ــوايي (      ــدهاي يكن ــژه قي ــه وي ــا، ب ــع تقاض ــيكي تواب ــاء Monotonicityنئوكلاس ) و انحن

)Curvature(  باشد. مي 

مطالعـه   ،هاي معادلات تقاضا نقطه آغازي براي مطالعات سيستمهمانطور كه اشاره شد 
كه استون مدل سيستم هزينه خطـي   زماني. از باشد مي 1954در سال  )Stone, 1954(ون است

 Deaton(آل توسط ديتون و مولباير  كه مدل تقاضاي تقريباً ايده 1980را ابداع نمود تا سال 

& Muellbauer, 1980 (ه شده است. اما اكثر ئهاي متنوعي در اين رابطه ارا سيستم ؛ه شدئارا
، سيسـتم مخـارج   )Linear Expenditure System ( ها مانند سيستم مخارج خطي اين سيستم
و ) Indirect Addilog System( لگاريتم جمعي غير مستقيمگيري عادت، سيستم  خطي شكل

با استفاده از يك فرم تبعـي خـاص و معـين، توابـع     ) Translog System(سيستم ترانسلوگ 
كنندگان به يـك فـرم    يد كردن ترجيحات همه مصرفنمايند. ليكن مق تقاضا را استخراج مي

هاي افراد از  آل، رجحان تبعي معين غيرمنطقي است. در سيستم معادلات تقاضاي تقريباً ايده
يك فرم تبعي مشخص پيروي نمي كند بلكـه ترجيحـات مصـرف كننـده در قالـب توابـع       

 Price-Independent Generalized( لگاريتمي تعميم يافته و مستقل از قيمت به نام پيگ لاگ

Logarithmic Function( لذا سيستم معادلات اسـتخراجي از ايـن توابـع در     .تعيين مي شوند
 Nonlinear Almost(فرم كلي خود و با توجه به شاخص قيمت واقعي، يك مدل غيرخطي 

Ideal Demand System (حتياج باشند. اما از آنجا كه براي برآورد آن به مشاهدات زيادي ا مي
  است.  تر راحتاست خطي كردن اين مدل و برآورد آن به صورت خطي 

 

 آل ايده مدل سيستم تقاضاي تقريباً 1.2

باشد آل ميمدل اصلي كه در اين تحقيق استفاده شده است مدل سيستم تقاضاي تقريبا ايده
كردنـد كـه    انيآن ها ب .ارائه شد) Deaton & Muellbauer, 1980كه توسط ديتون و مولباؤر (

 ـ يالگو در مدل ها نيا اتياز خصوص ياريبس  چيه ـ يروتردام و ترانسلوگ وجود دارد، ول
 را هم زمان ندارند. اتيخصوص نيا يالگو همه  ود نياز ا كي

 يتميلگـار  افتهي مي) با فرم تعمنهيگروه مخارج(هز يالگو را بر مبنا نيو مولباور ا تونيد
از توابـع   يمجموعـه ا  ياي ـ) ارائه نمودنـد كـه گو  PIGLOG (به نام متيمستقل از سطح ق
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از  يبه سـطح مشخص ـ  يابيدست  يرا برا نهيسطح حداقل هز نياست. در واقع ا يا نهيهز
بـه صـورت    يا نـه يتوابـع هز  نيدهد. ا يشده را نشان م داده يها متي) در قU( تيمطلوب

C(U,P) تيشود. كه تابع دو عامل مطلوب ينشان داده م u متيو سطح قp .است 

  شود: يداده م شينما ريبه صورت ز PIGLOGمخارج گروه

)1(           log , 1 log logc u p u a p u b p     

قرار دارد كه صفر، حداقل معيشـت و يـك، حـداكثر     در دامنه بين صفر و يك مقدار 
رفاه است و توابع  a p  و b p  باشـند.   توابع مثبت، همگن و خطي از سطح قيمت مـي

يكي از دلايل انتخاب اين توابع توسط ديتون و مولباور، انعطاف پذيري زياد آن ها اسـت و  
هـا   هاي تابع هزينه نسبت به قيمت يري به اين معناست كه در هر نقطه مشتقاين انعطاف پذ

و مطلوبيت برابر با همين مقادير براي هر تابع هزينه اختيـاري ديگـر اسـت. ايـن انعطـاف      
شود كه بتوان قيدهاي مربوط بـه نظريـه تقاضـا را وارد الگـو نمـود و بـه        پذيري سبب مي

د. افزون بر اين، فرم تابعي اين الگـو سـبب شـده    صورت تجربي در تخمين خود اعمال كر
است كه بتوان به دليل جمع غيـر خطـي تقاضـاي مصـرف كننـدگان بـه تقاضـاي جمعـي         

  رسيد.  افراد
لگاريتم سطح حداقل هزينه معيشـتي و سـطح حـداكثر رفـاه در ايـن الگـو بـه شـكل         

  است:  زير
  سطح حداقل معيشت:
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k k kj k j
k k j
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  سطح حداكثر رفاه:
)3(      0

k
k

k

Logb p Loga p p     

  جايگزين شود عبارت زير به دست مي آيد: AIDSبنابراين اگر اين روابط در تابع هزينه 

)4(    0 0
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1, log log log2
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k k ij i j i
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Logc u p a a p p p u p 
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،  0، تعداد كالاهاي موجـود در سيسـتم و   nام، iشاخص قيمت كالاي iPكه در آن 
0  وj  .ضرايب را تشكيل مي دهندj    نماينده يك گروه كالايي مشخص اسـت. باتوجـه
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ipبه لم شفارد وضرب طرفين در 
c    و در نهايت مشتق گيري نسـبت بـهlog ip   و سـاده

تقريباً رسيم كه در واقع معادلات سهمي غير جبراني سيستم تقاضاي  مي iWسازي به معادله 
  ايده آل را نشان مي دهد.

  اين تبديلات به شكل زير انجام مي شوند:
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چون در مواقعي كه افراد در پي حـداكثر كـردن مطلوبيـت خـود هسـتند مخـارج كـل        
 ,c u p  بالا در نهايت عبارت زير با كل درآمد آن ها برابر مي شود. با جايگزيني در معادله

  حاصل مي شود:

)7(  logi i ij j i
j

x
w logp

P
        

 
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  شاخص قيمت است و به شكل زير تعريف مي  شود: Pكه 

)8(    0

1
log log

2k k kj k j
k j k

P p logp logp        

) پيشنهاد دادند كه براي 1980به دليل اينكه رابطه فوق غيرخطي است ديتون و مولباور (
  استفاده شود: )  Stone's Price Indexمطالعات تجربي از شاخص قيمت استون (

)9(  i i
i

logP w logp   

شود مدل تقريب خطي سيستم تقاضـاي  كه از شاخص قيمت استون استفاده مي هنگامي
ــده ال ( ــا ايـ ) Linear Approximation of the Almost Ideal Demand Systemتقريبـ

  شود: مي  ناميده
)10(  logi i i i i ij j

i j

w x log w logp logp   
    
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سـازگار باشـد بايـد قيـود زيـر دربـاره       براي اين كه رابطه فوق با نظريه مصرف كننـده  
  پارامترها برقرار باشد:
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0i   ,0   ,0                               تجميع: . 1 i ij
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0ij                                                 همگني:                . 2
j

  

ij                                                      تقارن:             . 3 ji  

باشد. فـرض   سه قيد فوق مربوط به فرض عقلانيت در نظريه تقاضاي مصرف كننده مي
كند كه مجموع مخارج برآورد شده براي هر كالا بايد برابر مخارج كل شود. تجميع بيان مي

قيمتها و درآمد خانوارها به يك نسبت افزايش يابد آنگاه كند اگر همه فرض همگني بيان مي
كننده روي نخواهد داد. تقارن به اين مفهوم است كه تغيير نسبي تغييري در انتخاب مصرف

در مصرف يك كالا به دليل تغيير در قيمت ساير كالاها ( البته پس از جبران تغيير در درآمد 
كـه قيمـت كـالاي    هاي ديگر باشد هنگاميضاي كالاحقيقي) بايد برابر تغيير متناسب در تقا

كند. به اين نوع تقارن در اثر جانشيني تغيير قيمت كالاهـا، تقـارن اسلاتسـكي    اول تغيير مي
)Slutsky symmetryشود.)گفته مي  

باشـد  سهم كالاها از بودجه خانوار به عنوان متغير وابسته مي AIDSاز آنجاييكه در مدل 
هاي قيمتي، درآمدي از روابط مشخصي استفاده نمـود. در زيـر    اسبه كششلذا بايد براي مح

  ها بيان شده است: هاي محاسبه اين كشش فرمول
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 مروري بر مطالعات تجربي. 3

محدودي در خصوص برآورد تابع تقاضاي اينترنت صورت گرفتـه اسـت   مطالعات تجربي 
شود تا بطور خلاصه برخي از مطالعات انجام شـده در داخـل و   كه در اين بخش تلاش مي

  خارج از كشور در اين خصوص مطرح شده و نتايج آنها بيان گردد.
از مـدل  )، تقاضـاي اينترنـت را بـا اسـتفاده     Modden & Savage,1998مادن وسـوئيچ ( 

كانون هاي استرالياي غربي مورد بررسي قرار دادند. در اين پژوهش  لوجيت در ميان خانوار
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اين مورد دريافتنـد كـه    اصلي مطالعه آنها بررسي تأثير ساختارهاي قيمت بر تقاضا بود و در
كـه  ساختارهاي قيمتي با نرخ ثابت تأثير مثبتي بر استفاده از اينترنت دارد، در حاليكه زمـاني  

شود بعنوان عاملي بازدارنده در اين رابطه شناخته شد. آنها همچنين  صرف چنين فعاليتي مي
به رابطه مستقيمي بين سطح آموزش و تقاضاي اينترنت رسيدند. اما نتايج آنها راجع به اينكه 
ارتباط بين درآمد و تقاضاي اينترنت مثبت است، با متغيرهاي درآمدي بالا و پايين معني دار 
نبود و بيشترين تأثيرات در سطح درآمد متوسط پديدار شد. علاوه بـر ايـن، مطالعـات آنهـا     
ارتباطي منفي بين سن و نيز هزينه مكالمات تلفني با سطح تقاضا و ارتباطي مثبت بين مـرد  

سطح تقاضا را نشان مي دهد. آنها همچنين به بررسـي بيشـترين مـوارد اسـتفاده از      بودن و
كاربران پرداخته، دريافتند كه بيشترين تقاضا مربوط به كساني اسـت كـه از   اينترنت در بين 

هاي اينترنتي و استفاده از پسـت   كنند و پس از آن به ترتيب كاوش استفاده مي چت خطوط
   اند. الكترونيكي بيشترين تعداد كاربران را به خود اختصاص داده

 و هـا  سـازمان  صـنايع،  در وريفنـا  نفوذ مدل بررسي به )، اقدامRogers,1995( راجرس
 راجرس .گرفت قرار بعدي مطالعات براي مبنايي آن مطالعه نتايج و نمود هاي مختلف زمينه
 نفوذ نظريات دوباره بررسي براي فرد منحصر به فرصت يك اينترنت سريع رشد بود، معتقد

 كه طوري به. است متفاوت بسيار قبلي هاي نوآوري با اينترنت زيرا آورد، مي فراهم نوآوري
 شده، گرفته در نظر كه مناطقي از فراتر تواند مي و پوياست العاده فوق نوآوري يك اينترنت

 بـراي  دغدغـه  يـك  بـه  آن نفـوذ  و اينترنـت  پويـايي  بحـث  اسـاس،  اين كند. بر پيدا نفوذ
داد. در  سـوق  اينترنـت  نفوذ از الگويي ارائه سمت به را مطالعات و شد تبديل پژوهشگران

 McCoy( )، و مك كـوي و همكـاران  McCoy & Barika,2005( اي مككوي و باريكا مطالعه

et.al,2005 در ادامه تحقيق راجرس، مدل نفوذ اينترنت را در كشورهاي توسعه يافته و در ،(
  .حال توسعه مورد بررسي قرار دادند

 دو صـورت گرفـت، از   1998در مطالعه ديگري كه توسط گوپتا و همكارانش در سال 
 روش پارامتري و يك روش غيرپارامتري براي تخمين ارزش زمان براي كـاربران اينترنـت  

ها  مزيت بعنوان يك ويژگي مهم تقاضاي خدمات اينترنتي استفاده شده است. در اين مطالعه
غيـر   انـد و در نهايـت روش   هاي مذكور مورد بررسـي واقـع شـده    هاي روش و محدوديت

علاوه  اي به دليل مبتني بودن نتايج آنها بر كارهاي در سطح خرد پارامتريك توزيع دو جمله
  بر كارهاي متوسط و بزرگ مناسبتر قلمداد و تأييد شده است.
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) تعـدادي از عوامـل مـؤثر بـر تقاضـاي      Rappoport & et al,1998راپوپورت و ديگران (
هـاي   ا كشـش اينترنت را با استفاده از تكنيك مدلسازي لوجيت شناسايي كردنـد. مـدل آنه ـ  

فرض وجـود   داد. آنها با نشان مي - 38/0تا  - 18/0 قيمتي را بر اي دسترسي به اينترنت بين
عامل مهمي در رشد سريع تعـداد   ،كه قيمت ها، به اين نتيجه رسيدند كه در حالي اين كشش

كاربران اينترنت مي باشد، رشد اساسا يك پروسه درون زاست كه توسـط شـبكه و اثـرات    
را بـراي تقاضـاي    36/0گيرد. آنها همچنين كشـش درآمـدي    جانبي استفاده از آن شكل مي

مثبت به  اينترنت بدست آوردند. علاوه بر اين نشان دادند كه نرخ دسترسي به اينترنت بطور
  استفاده از خدمات مخابراتي پيشرفته، سطح آموزش و اشتغال رسمي وابسته است.

به صـورت مقطـع    OECDكشور  18از اطلاعات  )Hargittai & Eszter,1999هارگيتاي (
انـد و نتـايج نشـان     زماني جهت بررسي عوامل مؤثر بر ضريب نفوذ اينترنت استفاده نمـوده 

بيني كننده خوب براي ضريب نفوذ اينترنت بـه حسـاب    پيشدهد كه درآمد سرانه، يك  مي
هـا را   آيد اما اضافه كردن متغيرهايي مانند سطح تحصيلات و زبان انگليسـي بـرازش آن   مي

نمايد كه نشان دهنده آن است كه درآمد سرانه تنها متغير تعيـين كننـده بـراي پـيش      بهتر مي
گذاري و ساختار آن از حيث  ي سياستبيني ضريب نفوذ اينترنت نيست. بر اساس تحقيق و

انحصاري يا رقابتي بودن تاثير مستقيم بر توسـعه نفـوذ اينترنـت گذاشـته و رقابـت باعـث       
  افزايش انتشار اينترنت مي گردد.

گذاري خـدمات   اي تحت عنوان ارزيابي تقاضا و قيمت ) در مطالعهCampi,2000( كمپي
هاي مختلـف مصـرف    به اينترنت براي گروهاينترنتي به تحليل و تخمين تقاضاي دسترسي 

گذاري كه هـم قـادر بـه بـرآورده      كنندگان ايتاليايي و نيز تحقق بخشيدن به يك مدل قيمت
كردن نيازهاي مصرف كنندگان باشد وهم از ترافيك اينترنتي جلوگيري كند پرداخته اسـت.  

ترافيك در شبكه  وي معتقد است كه به دليل محدوديت اينترنت، قيمت گذاري براي كنترل
لازم است. او با بررسي اصول و تكنيك هاي قيمت گذاري، يك مدل قيمـت گـذاري كـه    
قادر به پيشگيري از ترافيك اينترنتي است به اين منظور مورد استفاده قرار داده است. وي به 
منظور تخمين تابع تقاضاي خدمات اينترنتي و ابداع شده در كوتاه مدت و ميان مدت، يك 

رگرسيوني را به كار گرفته كه اين روش به او اجازه تخمين تقاضا بـر اسـاس ارتبـاط     مدل
موجود بين متغيرهاي وابسته و برخي متغيرهاي توضيحي را بدون كامـل بـودن اطلاعـات    

  دهد. قبلي مي
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نيز با استفاده از مدل اقتصاد سنجي  )Craknell & Majumdar, 2000كراكنل و ماجومدار (
هاي قيمتي  سي عوامل موثر بر تقاضاي اينترنت در انگلستان پرداخته و كششلوجيت به برر

ها هم چنين به مطالعـه بـازار تقاضـاي اينترنـت در      اند. آن و درآمدي تقاضا را محاسبه كرده
اند كه يك بخـش   پرداخته و به اين نتيجه رسيده تجارت و مقايسه آن با استفاده از اينترانت

ينده، پويايي اينترنت است، چون با افزايش تعداد كـاربران و بـالتبع   كليدي براي توسعه در آ
  يابد. تقاضاي آن، تقاضا براي ساير كالاها (مثل خط تلفن ثابت و موبايل) افزايش مي

) در يك كار تجربي براي تخمين اين كه مردم چه قدر حاضـرند  Varian, 2000واريان (
مات اينترنتي بپردازند پروژه اي را تحت عنوان بابت انواع متفاوتي از كيفيت دسترسي به خد

iNDEX      طراحي كرده است. وي در مطالعاتش هزينه زمان را براي كـابران بـه عنـوان يـك
پارامتر تصادفي فرض كرده، به تخمين توزيع هزينه زمان پرداختـه و نهايتـا بـه ايـن نتيجـه      

ان قائلنـد و نيـز ميـل بـه     رسيده است كه كاربران اغلب ارزش نسبتا پاييني را بـراي وقتش ـ 
  پرداخت آن ها بابت باند پهن بسيار پايين است.

) انجـام  Rappoport & et al, 2001در مطالعه ديگري كه توسط راپوپـورت و همكـاران (  
هـا بـر مبنـاي     است و مدل هاي تقاضاي اينترنت ارائه شده  اي از مدل گرفته است، مجموعه

 2000خانوار در طي دوره ژوئن تا مارس سـال   20000هاي ارائه شده توسط بيش از  پاسخ
در ايـن مقالـه همچنـين كشـش قيمتـي دسترسـي       اند.  هاي تحقيق شكل گرفته به پرسشنامه

و نرخ دسترسي به اينترنت بـا توجـه بـه خصوصـيات      تر به اينترنت تخمين زده شده سريع
سـت. متغيرهـاي   سطح درآمـد و ...محاسـبه شـده ا    خانوار اعم از بعد خانوار، سطح سواد،

متوسـط درآمـد خـانوار، سـطح آمـوزش، سـن،        استفاده شده در اين مطالعه، بعد خـانوار، 
باشـند   اينترنتي و قيمت متوسط خدمات باند پهن مي جنسيت، قيمت متوسط براي خدمات

  اند. كه همگي بعنوان متغيرهاي توضيحي بكار رفته
بصورت جـدي و بنيـادي مـورد    تاكنون مباحث مربوط به تقاضاي اينترنت ما  كشور در

و تنها يك مطالعه در اين خصوص وجود دارد كه مطالعـه صـباغ    مطالعه قرار نگرفته است
 يتـابع تقاضـا   يپژوهش ـ ي)، ط ـ1384(ي و نجف ـ يصـباغ كرمـان  باشد.  كرماني و نجفي مي

 يا نمونه يبرا تيلوج يبا استفاده از روش احتمالاترا  تهرانشهر  يخانوارها يبرا نترنتيا
اند. نتـايج تخمـين مـدل نشـان دهنـده تـأثير مثبـت ميـزان          زده نيخانوار، تخم 385شامل 

و تـأثير منفـي سـن و     درآمـد، تحصيلات، بعد خانوار و جنسيت مذكر داشتن و نيز سـطح  
   باشد. متوسط قيمت دسترسي، بر تقاضاي اينترنت مي
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 سازي تجربي مدل. 4

ها و روش تخمين مناسب، هـر يـك بـه نوبـه      ها، تعداد داده فرم تبعي مناسب، نوع شاخص
هاي دقيق و بدون تـورش از كشـش قيمتـي تقاضـا مـوثر       خود در به دست آوردن تخمين

و  LA-AIDSباشند. در اين تحقيق از فرم تابعي سيستم تقاضـاي تقريبـاً ايـده آل خطـي      مي
ص) سازي مدل از طريق اين شاخشاخص استون (به دليل سادگي محاسبه و همچنين خطي

هاي قبل استفاده شده اسـت. در   هاي كشش قيمتي و درآمدي ارائه شده در قسمت و فرمول
  ها و روش تخمين و تجزيه وتحليل نتايج تخمين پرداخته شده است. ادامه به نوع داده

  
 هاي مورد استفاده داده 1.4

ند دو گـروه  اين مطالعه به منظور تخمين تابع تقاضاي اينترنت در مناطق شهري ايران، نيازم
آوري شده  اي) از بودجه خانوار جمع هاي خرد (پرسشنامه اطلاعات و داده - 1اي است:  داده

كالاهـا در منـاطق    هاي قيمتي كالاها و گروه  شاخص - 2توسط مركز آمار ايران و همچنين 
مختلف شهري كشور (ارائه شده توسط بانك مركـزي جمهـوري اسـلامي ايـران).  بـدين      

 بـراي  و 93 تا 87 هاي سال طي تحقيق اين در استفاده مورد خانوار بودجه يها منظور داده
 كـالايي  گـروه  15 بـه  تحقيـق  اين هاي داده .است شده آوري جمع خانوار تعداد 131744
مسـكن،  « ،»پوشـاك و كفـش  «، »هـا  آشـاميدني  و خـوراك «عبارتند از :  كه شوند مي تقسيم

، »نقـل  و حمـل «، »بهداشـت و درمـان  « ،»خـانگي مبلمـان و لـوازم   «، »سوخت و روشـنايي 
، »كـامپيوتر « ،»روزنامـه «، »ارتباطـات  سـاير « ،»خدمات تفريحي« ،»تلفن« ،»پست« ،»اينترنت«
  .»كالاها و خدمات ساير«و » تحصيل و آموزش«

هاي مصرف در سطح خانوارها و ريز اقـلام كـالايي طـي    در اين مطالعه با پردازش داده
افزارهـاي   گانه محاسبه گرديد. با پيشرفت سخت 15هاي  هاي مورد بررسي سهم گروه سال

هاي كـالايي و همچنـين تحقيـق در سـطح خانوارهـا       كامپيوتري امكان افزايش تعداد گروه
ه بـا اسـتفاده از ريـز    باشـد ك ـ  محقق گرديده است و اين اولين مطالعه در سطح كشور مـي 

هاي خانوار، بيشترين تعداد گروه كالايي را در نظر گرفته و اين امر موجب دقت بسـيار   داده
هاي قيمتي و درآمدي مورد محاسبه و همچنين بررسي ارتبـاط   زياد تخمين و بالطبع كشش

بر سهم  آل علاوه هاي مختلف كالايي خواهند گرديد. جهت برآورد تقاضاي تقريباً ايده گروه
باشـد. از آنجـا كـه خانوارهـاي مـورد       ها نياز به قيمت اين گروه هاي كالايي مـي  اين گروه
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انـد و قيمـت كالاهـا و     بررسي در سطح كل كشور و در مناطق مختلف جغرافيايي پراكنـده 
باشـد، از ايـن رو نيـاز بـه      هاي كالايي در مناطق مختلف كشـور متفـاوت مـي    بالطبع گروه

يك از مطالعات تقاضا بـه صـورت    باشد، كه در هيچ ر سطح استان ميهاي قيمت د شاخص
هـاي ايـن مطالعـه اسـتفاده از      سيستمي اين تفاوت لحاظ نگرديده است. يكـي از نـوآوري  

باشد. بدين  هاي قيمتي كالاها و گروه كالاهاي مختلف در مناطق مختلف كشور مي شاخص
  كالايي استفاده گرديده است. - يمنظور از شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي استان

  عبارتند از: قيتحق نيدر ا گروه كالايي 15
و  مبلمـان « ،»، سـوخت و روشـنايي  مسـكن « ،»و كفش پوشاك« ،»يدنيو آشام خوراك«

خـدمات  « ،»تلفـن « ،»پسـت «، »نترنتيا«، »و نقل حمل« ،»و درمان بهداشت« ،»لوازم خانگي
و  آمـوزش « ،»و تجهيـزات آن  وتريكـامپ « ،»مـه روزنا«، »ارتباطـات  ريسا« ،»يحيتفرفرهنگي 

  .»كالاها ريسا« ،»ليتحص
هـاي نصـب    شـامل اقلامـي ماننـد هزينـه    » ساير ارتباطـات «لازم به ذكر است كه گروه 

» سـاير كالاهـا  «باشد. همچنين گروه  افزارهاي مربوطه مي تجهيزات تلفن، فكس، پيجر و نرم
  هاي فوق ذكر نگرديده است. خانوار است كه در گروهشامل تمام اقلام كالايي مورد استفاده 

  
  روش برآورد مدل 2.4

اسـتفاده   )SUR، از روش رگرسيون معادلات به ظاهر نامرتبط (AIDSدر تقريب مدل خطي 
هاي در اقتصاد، تخمين سيستم SURهاي  شده است. يكي از مهمترين موارد بكارگيري مدل

باشد. دليل آن اين است كه ميان جزء اخلال  ترانسلوگ ميمعادلات تقاضا و نيز توابع هزينه 
گونه عمل شده كه يكي  معادلات سهم مخارج همبستگي وجود دارد لذا در اين روش بدين

از معادلات تقاضا را از دسـتگاه معـادلات كنـار گـذارده و پارامترهـاي سـاير معـادلات را        
پذيري ذاشته شده بر مبناي قيد جمعزده و سپس پارامترهاي مربوط به معادله كنار گ تخمين

پـذيري مجمـوع   شود. از آن جا كه بر حسب قيد جمـع  بر حسب ساير پارامترها برآورد مي
ها برابر يـك اسـت نـوع معادلـه حـذف شـده مهـم نيسـت و ايـن كـار بـه دلخـواه              سهم
  گيرد.  مي  انجام
  AIDS برآورد سيستم معادلات مقيد  ـ
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با اعمال قيد تقارن بر ضرايب و همچنين اعمال قيد در اين بخش، سيستم معادلات مقيد 
اند. قابل ذكر است كه با اعمـال قيـد جمعـي، ضـرايب مربـوط بـه        همگني برآورد گرديده

  بعد از تخمين محاسبه شده است.» ساير كالاها و خدمات«پارامترهاي گروه 
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  تخمين سيستم معادلات تقاضاي اينترنت ):1جدول(

  معادلات     
  

  ضرايب

دني
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و آ
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ورا
خ

ش
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وتر  
امپي
ك

  

صيل
 تح

ش و
موز

آ
 

  2663/1  عرض از مبدأ
)0000/0( 

2452/0 -  
)0000/0(  

5863/1  
)0000/0(  

1348/0 -  
)0000/0(  

1764/0 -  
)0000/0(  

6294/0 -  
)0000/0(  

0072/0 -  
)0000/0(  

0004/0 -  
)0000/0( 

0111/0 -  
)0000/0( 

0306/0  
)0000/0( 

0054/0 -  
)0000/0( 

0160/0 -  
)0000/0( 

0927/0 -  
)0000/0( 

1229/0 -  
)0000/0( 

  2039/0  قيمت خوراك
)0000/0( 

0030/0  
)3511/0(  

0086/0  
)0260/0(  

0451/0 -  
)0000/0(  

0700/0 -  
)0000/0(  

0582/0 -  
)0000/0(  

0005/0 -  
)0637/0(  

0000/0 -  
)9585/0( 

0009/0  
)1716/0( 

0062/0 -  
)0007/0(  

0004/0 -  
)1233/0(  

0071/0 -  
)0000/0(  

0046/0 -  
)0105/0(  

0148/0 -  
)0000/0(  

  0030/0  قيمت پوشاك
)3511/0(  

0527/0  
)0000/0(  

0322/0 -  
)0000/0(  

0066/0  
)0080/0( 

0051/0 -  
)0644/0(  

0042/0 -  
)1468/0(  

0005/0  
)0060/0(  

0000/0  
)6834/0(  

0006/0 -  
)1882/0(  

0157/0  
)0000/0( 

0014/0  
)0000/0( 

0026/0 -  
)0001/0(  

0033/0 -  
)0160/0(  

0009/0  
)6238/0(  

  0086/0  قيمت مسكن
)0260/0(  

0322/0 -  
)0000/0(  

0787/0  
)0000/0( 

0033/0  
)1889/0(  

0161/0  
)0000/0(  

0074/0 -  
)0375/0(  

0011/0 -  
)0000/0(  

0000/0 -  
)6518/0( 

0014/0  
)0019/0( 

0055/0  
)0002/0(  

0002/0 -  
)1192/0(  

0012/0 -  
)0483/0(  

0203/0 -  
)0000/0(  

0077/0 -  
)0004/0(  

قيمت لوازم 
  خانگي

0451/0 -  
)0000/0(  

0066/0  
)0080/0( 

0033/0  
)1889/0(  

0202/0  
)0000/0( 

0109/0  
)0000/0(  

0088/0 -  
)0006/0(  

0007/0  
)0007/0(  

0001/0  
)0027/0( 

0073/0  
)0000/0( 

0120/0 -  
)0000/0(  

0001/0 -  
)5344/0(  

0044/0  
)0000/0(  

0058/0 -  
)0000/0(  

0116/0  
)0000/0(  

  - 0700/0  قيمت بهداشت
)0000/0(  

0051/0 -  
)0644/0(  

0161/0  
)0000/0(  

0109/0  
)0000/0(  

0234/0  
)0000/0( 

0173/0  
)0000/0(  

0001/0  
)4896/0(  

0002/0 -  
)0001/0( 

0018/0 -  
)0013/0( 

0170/0 -  
)0000/0(  

0001/0 -  
)6727/0(  

0027/0  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

  - 0582/0  قيمت حمل و نقل
)0000/0(  

0042/0 -  
)1468/0(  

0074/0 -  
)0375/0(  

0088/0 -  
)0006/0(  

0173/0  
)0000/0(  

0221/0  
)0001/0( 

0005/0  
)0028/0(  

0000/0 -  
)7127/0( 

0005/0  
)1739/0( 

0076/0  
)0000/0(  

0001/0  
)3125/0(  

0002/0  
)6421/0(  

0117/0  
)0000/0(  

0165/0 -  
)0000/0(  
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  - 0005/0  قيمت اينترنت
)0637/0(  

0005/0  
)0060/0(  

0011/0 -  
)0000/0(  

0007/0  
)0007/0(  

0001/0  
)4896/0(  

0005/0  
)0028/0(  

0002/0 -  
)0216/0( 

0000/0 -  
)9213/0( 

0009/0 -  
)0000/0( 

0005/0  
)0072/0(  

0002/0  
)0031/0(  

0002/0  
)0521/0(  

0000/0 -  
)4503/0(  

0003/0 -  
)0743/0(  

  - 0000/0  قيمت پست
)9585/0( 

0000/0  
)6834/0(  

0000/0 -  
)6518/0( 

0001/0  
)0027/0( 

0002/0 -  
)0001/0( 

0000/0 -  
)7127/0( 

0000/0 -  
)9213/0( 

0000/0  
)2201/0( 

0001/0 -  
)0001/0( 

0000/0  
)1689/0(  

0000/0 -  
)8850/0(  

0000/0 -  
)8998/0(  

0000/0 -  
)0295/0(  

0001/0  
)0639/0(  

  0009/0  قيمت تلفن داخلي
)1716/0( 

0006/0 -  
)1882/0(  

0014/0  
)0019/0( 

0073/0  
)0000/0( 

0018/0 -  
)0013/0( 

0005/0  
)1739/0( 

0009/0 -  
)0000/0( 

0001/0 -  
)0001/0( 

0049/0 -  
)0000/0( 

0074/0  
)0000/0(  

0002/0 -  
)1241/0(  

0007/0  
)0091/0(  

0013/0 -  
)0000/0(  

0081/0 -  
)0000/0(  

قيمت خدمات 
  تفريحي

0062/0 -  
)0007/0(  

0157/0  
)0000/0( 

0055/0  
)0002/0(  

0120/0 -  
)0000/0(  

0170/0 -  
)0000/0(  

0076/0  
)0000/0(  

0005/0  
)0072/0(  

0000/0  
)1689/0(  

0074/0  
)0000/0(  

0066/0  
)0000/0(  

0003/0 -  
)0956/0(  

0017/0 -  
)0003/0(  

0059/0  
)0000/0(  

0051/0 -  
)0000/0(  

قيمت ساير 
  ارتباطات

0004/0 -  
)1233/0(  

0014/0  
)0000/0( 

0002/0 -  
)1192/0(  

0001/0 -  
)5344/0(  

0001/0 -  
)6727/0(  

0001/0  
)3125/0(  

0002/0  
)0031/0(  

0000/0 -  
)8850/0(  

0002/0 -  
)1241/0(  

0003/0 -  
)0956/0(  

0002/0  
)1694/0(  

0000/0 -  
)7068/0(  

0010/0 -  
)0000/0(  

0005/0  
)0201/0(  

  - 0071/0  قيمت روزنامه
)0000/0(  

0026/0 -  
)0001/0(  

0012/0 -  
)0483/0(  

0044/0  
)0000/0(  

0027/0  
)0000/0(  

0002/0  
)6421/0(  

0002/0  
)0521/0(  

0000/0 -  
)8998/0(  

0007/0  
)0091/0(  

0017/0 -  
)0003/0(  

0000/0 -  
)7068/0(  

0009/0  
)0275/0(  

0008/0 -  
)0105/0(  

0029/0  
)0000/0(  

  - 0046/0  قيمت كامپيوتر
)0105/0(  

0033/0 -  
)0160/0(  

0203/0 -  
)0000/0(  

0058/0 -  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

0117/0  
)0000/0(  

0000/0 -  
)4503/0(  

0000/0 -  
)0295/0(  

0013/0 -  
)0000/0(  

0059/0  
)0000/0(  

0010/0 -  
)0000/0(  

0008/0 -  
)0105/0(  

0029/0  
)0057/0(  

0062/0  
)0000/0(  

قيمت آموزش و 
  نحصيل

0148/0 -  
)0000/0(  

0009/0  
)6238/0(  

0077/0 -  
)0004/0(  

0116/0  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

0165/0 -  
)0000/0(  

0003/0 -  
)0743/0(  

0001/0  
)0639/0(  

0081/0 -  
)0000/0(  

0051/0 -  
)0000/0(  

0005/0  
)0201/0(  

0029/0  
)0000/0(  

0062/0  
)0000/0(  

0267/0  
)0000/0(  

  - 0706/0  درآمد واقعي
)0000/0(  

0207/0  
)0000/0(  

0923/0 -  
)0000/0(  

0124/0  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

0507/0  
)0000/0(  

0005/0  
)0000/0(  

0000/0  
)0000/0(  

0009/0  
)0000/0(  

0000/0 -  
)6951/0(  

0004/0  
)0000/0(  

0012/0  
)0000/0(  

0078/0  
)0000/0(  

0100/0  
)0000/0(  

  پژوهش جاريمنبع: نتايج 
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برآوردي مدل مبين آن است كه اكثر ضرايب متغيرها در سيستم معادلات معنـادار   نتايج
باشد. متغير درآمد واقعي در تمام معادلات به جز معادلـه خـدمات تفريحـي، معنـاداري      مي

لات پسـت و سـاير ارتباطـات    بالايي دارند. همچنين ضرايب خود قيمتي بـه جـز در معـاد   
هاي قيمتـي و   معناداري بالايي دارند. با توجه به موارد فوق و نتايج منطقي محاسبات كشش

 با توان مي اكنون. باشد مي مدل برازش دهنده خوبي درآمدي (ارائه شده در ادامه مقاله) نشان
 كالايي هاي گروه درآمدي و قيمتي هاي كشش توان مي شده برازش مقيد معادلات به توجه

  .نمود محاسبه را
  هاي قيمتي خودي و متقاطع مدل مقيد سنجش كشش ـ

هاي كالايي در جدول  هاي قيمت خودي محاسبه شده، مربوط به هر يك از گروهكشش
توان نتيجه گرفت كه كشش قيمتي تقاضـاي  ) مي2) آورده شده است. با بررسي جدول (2(

باشـد. يعنـي بـا     ه پركشش بودن تقاضاي اينترنت مياست كه نشاندهند - 5/1اينترنت برابر 
درصـد   5/1درصدي قيمت اينترنت در مناطق شـهري كشـور بـه طـور متوسـط       1افزايش 

يابد. به عبارت ديگر حساسيت زيادي نسبت به تغييرات قيمـت   تقاضاي اينترنت كاهش مي
كشـش قيمتـي را   ، بيشـترين  »تلفـن «و » سـاير كالاهـا  «اينترنت وجود دارد كه بعد از گروه 

    باشد. مي  دارا
گانه مورد بررسي، روزنامـه كمتـرين كشـش قيمتـي را داراسـت.       15هاي  در بين گروه

باشد و نشاندهنده حساسيت پايين تقاضاي اين كالا به  مي - 4/0كشش قيمتي اين كالا برابر 
است زيرا  باشد. البته پايين بودن كشش قيمتي تقاضاي اين كالا طبيعي تغييرات قيمت آن مي

هاي مورد بررسي بسيار پايين بوده و سـهم نـاچيزي در    قيمت اين كالا نسبت به ساير گروه
  بودجه خانوار دارد و از اين رو افزايش قيمت اين كالا تأثير چنداني بر تقاضاي آن ندارد.

  همگني و جمعي با اعمال قيد تقارن اسلاتسكي، LAIDSي ):كشش مارشال2جدول(

  كشش قيمتي  ضريب خود قيمتي  ضريب درآمدي  ميانگين سهم كالا  كالاييگروه هاي 

 - 24/0 20394/0 - 07061/0 29606/0  خوراك و آشاميدني

 - 65/0 07876/0 - 09239/0 30406/0  مسكن

 - 5/0 02029/0 01249/0 03987/0  مبلمان

 - 57/0 02341/0 01655/0 05186/0  بهداشتي

 - 73/0 02219/0 05072/0 06899/0  حمل و نقل
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 - 5/1 - 0003/0 00056/0 0006/0  اينترنت

 - 58/0 00002/0 00003/0 00004/0  پست

 - 26/3 - 00491/0 00091/0 00217/0  تلفن

 - 77/0 00668/0 - 00004/0 02965/0  ساير ارتباطات

 - 66/0 00022/0 00044/0 00063/0  تفريحي

 - 4/0 00097/0 00126/0 00162/0  روزنامه

 - 81/0 00295/0 00782/0 01456/0  كامپيوتر

 - 38/4 - 434/0 041/0 12978/0  ساير كالاها

  منبع: نتايج پژوهش جاري

  سنجش كشش هاي درآمدي مدل مقيد ـ
) ارايـه  3هاي درآمدي گروه هاي كالايي مورد بررسي در جـدول ( نتايج محاسبه كشش

بـر اسـاس    AIDSشده است. البته بايد توجه داشت كه طبقه بنـدي كالاهـا در هـر الگـوي     
گيرد كـه نتـايج حـاكي از غيـر ضـروري بـودن        علامت ضريب مخارج واقعي صورت مي

  باشد. مي» و روشنايي مسكن، سوخت«و » ها خوراك و آشاميدني«هاي كالايي به جز  گروه
شود كه كشش درآمدي مربوط به اينترنت برابر با توجه به جدول برآوردها، مشاهده مي

دهنده لوكس بودن اين كالا نسبت به سـاير   باشد كه نشان و بيشتر از ساير كالاها مي 94/1با 
دي درص 2درصدي درآمد موجب افزايش حدود  1باشد. به عبارت ديگر افزايش  كالاها مي

  گردد.  تقاضاي اينترنت مي

  با اعمال قيد تقارن اسلاتسكي،همگني و جمعي  LAIDS):كشش درآمدي 3جدول(

  كشش درآمدي  ضريب درآمدي  ميانگين سهم كالا  گروه هاي كالايي

 76/0 - 07061/0 29606/0  خوراك و آشاميدني

 46/1 02077/0 04505/0  پوشاك

 7/0 - 09239/0 30406/0  مسكن

 31/1 01249/0 03987/0  مبلمان

 32/1 01655/0 05186/0  بهداشتي

 74/1 05072/0 06899/0  حمل و نقل

 94/1 00056/0 0006/0  اينترنت
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 72/1 00003/0 00004/0  پست

 42/1 00091/0 00217/0  تلفن

 1 - 00004/0 02965/0  ساير ارتباطات

 7/1 00044/0 00063/0  تفريحي

 78/1 00126/0 00162/0  روزنامه

 54/1 00782/0 01456/0  كامپيوتر

 66/1 01001/0 01506/0  آموزش و تحصيل

 32/1 041/0 12978/0  ساير كالاها

  منبع: نتايج پژوهش جاري

  هاي متقاطع تحليل روابط ميان گروه هاي كالايي با استفاده از كشش ـ
كـالايي  اكنون با توجه به نتايج حاصل و با استفاده از كشش متقاطع بـراي گـروه هـاي    

  توان روابط ميان اينترنت با ساير گروه هاي كالايي را استخراج نمود. مذكور مي
  رابطه ميان اينترنت و تلفن

باشـد كـه    مي - 16021/1مقدار كشش متقاطع  محاسبه شده براي تلفن و اينترنت برابر 
نيـز ايـن   باشند، علت ايـن امـر    دهد اين دو كالا داراي رابطه مكملي با يكديگر مي نشان مي

مساله مي باشد كه در ايران ارائه خدمات اينترنتي بدون وجود تلفن (خطوط ثابت و يا سيم 
  باشد. كارت هاي دائمي و اعتباري) امكان پذير نمي

  رابطه ميان اينترنت و ساير ارتباطات
مي باشـد كـه    9724/0كشش متقاطع محاسبه شده براي ساير ارتباطات و اينترنت برابر 

هد اين دو كالا داراي رابطه جانشيني با يكديگر هستند، علت ايـن امـر نيـز ايـن     د نشان مي
باشد كه با ورود اينترنت ساير وسائل ارتباط جمعي جاي خود را به اينترنـت داده   مساله مي

  و اين فناوري بسيار مهم جانشين اين وسايل ارتباطي گرديده است.
  رابطه ميان اينترنت و تفريحات

وه خدمات تفريحي و اينترنت نيز جانشيني است زيرا مقدار كشش متقاطع رابطه بين گر
باشد. علت اين امر نيز ايـن مسـاله    مي 4953/0محاسبه شده ميان تفريحات و اينترنت برابر 

مي باشد كه ورود اينترنت و كاربرد آن در تفريحات الكترونيكي و وسائل ارتباطي تـا حـد   
  آيد. ساخته و به نوعي كالاي تفريح كاملي به حساب ميزيادي كاربران را به خود مشغول 
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  رابطه ميان اينترنت و روزنامه
باشد كـه   مي 4240/0مقدار عددي كشش متقاطع محاسبه شده براي روزنامه و اينترنت 

دهد اين دو كالا داراي رابطه جانشيني با يكديگر مي باشـند، علـت ايـن امـر نيـز       نشان مي
رنت با عملكرد سريع و دسترسي جهاني آن در هر لحظه مي توانـد  بديهي مي باشد زيرا اينت

هـا را بـه تهيـه و مطالعـه      اخبار سراسر دنيا را در اختيار كاربران خـود قـرار داده و نيـاز آن   
نمايد. علاوه بر اين اينترنت به طور چشم گيري مي تواند در صـرفه   ها بر طرف مي روزنامه

  جويي وقت نيز كمك كننده باشد.
  طه ميان اينترنت وآموزش و تحصيلراب

 - 6575/0مقدار كشش متقاطع محاسبه شده ميان اينترنت و آمـوزش و تحصـيل برابـر    
دهد اين دو كالا داراي رابطه مكملي با يكديگر هستند، علت ايـن امـر    باشد كه نشان مي مي

د. هـيچ  گـرد  نيز اين مساله مي باشد كه در عصر حاضر آموزش با ابزار اينترنت تكميل مـي 
هاي اطلاعات و مقالات قابل بررسي نبوده و تكامل  مسأله آموزشي بدون دسترسي به بانك

يابد. اگرچه در ايران هنوز آموزش بـه شـيوه مجـازي سـهم نـاچيزي دارد و جلسـات        نمي
آموزشي حضوري در اكثر موارد به قوت قبل باقي اسـت امـا ايـن موضـوع در بسـياري از      

تـوان گفـت كـه     شده و در حال تقويت است. لذا با قـوت مـي   هاي مجازي شروع دانشگاه
تواند ارتباطـات بيشـتر و    اينترنت ابزاري در جهت تكميل روند مسائل آموزشي است و مي

تري را ميان اساتيد و دانش آموزان فراهم آورد و به عنوان منبع غني از اطلاعات مورد  سهل
  ها با كيفيت بهتري اتفاق افتند.نياز مورد استفاده همگان قرار گيرد تا آموزش 

  
  گيري نتيجه. 5

 ايـران  در مناطق شهري اينترنت خانگي تقاضاي تابع تخمين حاضر پژوهش انجام از هدف
 كـه  مختلفـي  هاي بخش به شاياني كمك تواند مي بررسي اين از حاصل هاي يافته. باشد مي

   .دهد ارائه گسترش اين فناوري را به عهده دارند، مسئوليت
 بـر  آن گـذاري  اثر و الكترونيك تجارت نيز و شدن جهاني رشد به رو روند به توجه با
 تـرين  مهم و الكترونيك تجارت مختلف هاي جنبه بر مطالعه اهميت كشورها توسعه و رشد
 مظـاهر  مهمتـرين  از يكـي  بعنـوان  اينترنت .شود مي داده نشان اينترنت يعني آن ساخت زير

 شدن جهاني به مربوط تحولات ايجاد در را اي عمـده بسيار نقش امروزه اطلاعات، فناوري
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 گذرد، نمي تكنولوژي اين از استفاده و گيري شكل از چنداني زمان كه حالي در. كند مي ايفا
 در خانوارهـا  حتي و كوچك و بزرگ هاي هـا، شركت دولـت ميـان در آن از اسـتفاده نـرخ
 بعنـوان  را اينترنـت  اگر ترتيب اين به. است داشته گيري چشـم رشـد دنيا، كشورهاي اغلب
 كـه  گفـت  تـوان  مي بازاريابي هاي يافته از بـا استفاده آنگـاه بگيـريم، نظـر در محصول يك

 را آن از مــردم  بيشــتر  اســتفاده  و بازارهـا  گســترش  جديـد، كـالاي ايـن گيـري شـكل
 و اقتصـاد  علـم  كـارگيري  بـه  تقاضــا،  بــه  مربــوط  مســائل  لــذا  و كنــد،  مـي ايجـاب
 بــر  مـؤثر  عوامل دقيق تشـخيص. نمايـد مي ضروري پيش از بيش را اقتصادي هاي ارزيابي

 هـا  گـذاري  در سياست توانـد مـي آنهـا از هريـك تأثيرگـذاري ميـزان و اينترنـت تقاضـاي
 بـه  آل (آيدز) ايدهسيستم تقاضاي تقريباً  مدل از استفاده با حاضر مقاله. باشد گشا  راه بسيار

 قلم 15 از متشكل موضوع اين بررسي. است پرداخته ايران در اينترنت تقاضاي تابع تخمين
 مدل نتايج همچنين. است شده انجام خانوارها تك تك از اي پرسشنامه صورت به و كالايي
 بـا (كشـش   پـر  و) 94/1 درآمدي كشش( لوكس كالايي ايران در اينترنت كه دهد مي نشان
 و تحصـيلات  بـا  اينترنـت  كـه  دهد مي نشان نتايج اين بر علاوه. ) است- 5/1قيمتي كشش
  .دارد رابطه جانشيني ارتباطات ساير و روزنامه تفريحات، با و مكمل تلفن

 كشــور در اينترنــت از اســتفاده بســط جهـــت زيـــر مــوارد نتــايج ايــن بــه توجــه بــا
  :شود مي  توصيه
 در آموزشـي  روند تكميل مسائل در ضروري ابزاري عنوان به اينترنت از گيري بهره ـ

  ها با تبعيض قيمتي اينترنت به مراكز آموزشي. دانشگاه و مدارس سطوح
 جملـه  از رسـاني  اطلاع معمول ابزارهاي براي جانشيني عنوان به اينترنت از استفاده ـ

 جـاي  بـه  آن بـه دليـل جانشـيني    خبرگزاري هاي سايت اندازي راه .... و ها روزنامه
 در جـويي  صـرفه  زمينـه  در نيـز  را شـاياني  هاي كمك تواند مي متداول هاي روزنامه
 ترين كوتاه در و دهد مي گسترش را خبر انتشار سرعت آورد، عمل به كاغذ مصرف
  .گرفت خواهد قرار آن خوانندگان اختيار در ممكن زمان

 و اينترنت نمودن كاهش قيمت اينترنت به منظور افزايش تقاضاي آن به منظور دخيل ـ
 محـيط  بـه  كمـك  و هـا  هزينه و وقت در جويي صرفه جهت آن از استفاده گسترش
  .متداول آمدهاي و رفت كاهش طريق از زيست

و كاهش قيمت اينترنت در مناطق با درآمد متوسط و كمتر از متوسـط بـه    اندازي راه ـ
 منظور افزايش تقاضاي خدمات اينترنتي.
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